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Nakup se stylem

Toho, Ze se pozvolna zacinaji ménit chuté zdkaznik a anonymni regaly plné jogurti neznamého ptivodu uz jim nestaci, si

v zahranic¢i za¢inaji v§imat i velci hradi. Nejvétsi némecky koncern provozujici supermarkety Edeka tak na prelomu tisicileti
prevzal koncept rodiny Zurheide. Ta v Porafi provozuje sedm obchodt s potravinami Zurheide feine Kost, kde se produkty
kazdodenni potteby, jako je vlastni znacka mléka, prodavaji spolecn€ s delikatesami typu japonského hovéziho masa Kobe

v prostorach pripominajicich spi$ obchody kalifornské spole¢nosti Apple nez klasické supermarkety. ,,Pfi hledani inspiraci jsme
procestovali cely svét, piemysleli jsme nad tim, jak lidé nakupuji dnes a jak budou chtit nakupovat za deset let,” svétil se

nedévno tisku Riidiger Zurheide.

Neotrely koncept se rodiné za¢ina vyplacet. V roce 2011 byla diisseldorfska pobocka jmenovana nejlepsim némeckym
supermarketem roku. ,Nabizime vyjime¢né produkty, rozhodné ale nejsme néjaké povysené lahtidkarstvi. Nas sortiment oslovi i
zakazniky s tenkou penéZenkou,“ komentoval ocenéni Zurheide. Kdo by si také nevybral z téméf 400 variant syri ¢i 40 druhi
kavy. Koho by snad objevovani pokladti v rozsahlém sortimentu mohlo unavit, ten se mize osvézit ¢erstvym susi v Sushi Factory

¢i posilit poradnou porci masa v Grill Pointu.

Supermarket coby designovy skvost ale neni nic nového. S podobnym pojetim pfisla jiz pred tficeti roky rakouska rodina Molk.
Retézec supermarketi Mpreis zaloZila v roce 1920 Therese M6lkova v hlavnim mésté Tyrolska Innsbrucku. V prvni poloviné 8o.
let pak rodina pozadala sptfateleného architekta, aby jim navrhl jednu pobocku. Ta byla u zdkaznika natolik Gspés$n4, Ze rodina

v konceptu pokracovala. Dnes v Salcbursku, Korutanech a Tyrolsku existuje jiz témé¥ 200 zcela unikatnich supermarketd. V roce
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2004 byl koncept Mpreis dokonce jednou z hlavnich atrakei architektonické ¢asti Benatského bienéle.
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Koncept fetézce Mpreis byl v roce 2004 jednou z hlavnich atrakei architektonické ¢asti Benatského biendle.

Rodiné Molkovych vSak nezalezi pouze na vzhledu svych prodejen, soucasti jejich politiky je rovnéz silna regionalni oddanost.
Supermarkety Mpreis tzce spolupracuji s tyrolskymi dodavateli, od ¢ehoz si slibuji vZdy cerstvé, lokalni a cenoveé dostupné zbozi.
Spoluprace s dodavateli podle mluv¢i spole¢nosti Ingrid Heinzové zachazi az tak daleko, Ze spole¢nost se zemédé€lci diskutuje, co

by v pristi sezoné méli péstovat a chovat.

Svym tspéchem se rakousky koncern ale rozhodné neneché zlakat k undhlenym expanznim pokusim. ,Rosteme pomalu a o
lokaci kazdé pobocky velmi dlouho premyslime. Otevirame napiiklad obchody v odlehlych horskych tidolich, kde zatim zaddné
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supermarkety nebyly,” fika Heinzova. Pravidlem ¢islo jedna je pry vzdy zistat uvniti svého kulturniho okruhu.



