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Supermarkt
mit Aussicht

Asthetisch und 6kologisch korrekt: In
Obermenzing steht neuerdings Miinchens erster
Nahversorger mit hoherem Gestaltungs-Anspruch

o sieht er aus, der deut-
Ssche Supermarkt: Meis-

tens wie eine dde Flach-
dachkiste, wellblechverklei-
det, lensterlos und in Reklame-
banner eingewickelt. Warum
ist der Einzelhandel hierzu-
lande nicht in der Lage, einen
Mindestlevel an gestalteri-
schem Anspruch zu errei-
chen? Geht es nicht anders?
Wie in Holland - oder in Oster-
reich, wo der Nahversorger
MPreis" MaRstibe setzt.

In Miinchen gab es zuletzt
bei Einkaulszentren Ansdtze
von Gestaltungswillen - siche
Riem Arcaden (Allmann Satt-
ler Wappner) oder ,Mira* auf
der Nordheide (Léon Wohli-
hage Wernik). Doch beim
durchschnittlichen, freistehen-
den Vorstadt-Supermarkt
musste man sich bislang schiit-
teln angesichts der Banalitdt
und Lieblosigkeit.

Nun gibt es aber ein erstes
Beispiel, wie Supermarkt und
Architektur versohnt werden
konnten. An Miinchens westli-
cher Ausfallschneise, der Ama-

Lustgewin

Warum Tiroler
Supermdrkte zum
Einkaufen animieren

onnen Lebensmittelver-
l(kaufsﬁachen sexy sein?

Glaubt man den Design-
Gurus von Wallpaper, dann
kann man diese Frage bejahen.
.The serious sexy supermar-
ket" nannte das britische Kult-
Magazin die dsterreichische Su-
permarkt-Kette ,MPreis”. Und
das, weil das in den 20er Jah-
ren gegriindete Familienunter-
nehmen aus der Nihe von Inns-
bruck mit derzeit rund 150 Fi-
lialen den Begriff ,Corporate
design" offen interpretiert und
seit 2001 anspruchsvolle Archi-
tektur als Markenzeichen ein-
sefzt.

Was ,Basic” mit seiner jiings-
ten Filiale in Obermenzing zag-
haft versucht, ist bei den Nach-
barn in Osterreich lingst Stan-
dard. Zwischen Achenkirch
und Zirl locken lauter architek-
tonische Highlights, die Durch-
reisende auf dem Weg nach Ita-

lienburgstraie, steht auf Héhe
des Abzweigs Menzinger
Strae ein kantiges Gebilde,
das auffillt: Ein neuer ,Ba-
sic"-Markt. Der Kette, die zu-
letzt mit Negativschlagzeilen
auffiel - und deren Sendlinger
Filiale auch in einer dieser ba-
nalen Discounter-Kisten haust
- ist in Obermenzing ein Vor-
zeige-Projekt gelungen.

Das Miinchner Team Hild
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lien zum Anhalten animieren.
Und sie machen nicht nur von
aulen neugierig, sondern betd-
ren auch im Inneren durch ge-
stalterische Qualitit: Sie sind
hell, gerdumig und iibersicht-
lich - wovon man bei uns im
Supermarkt zwischen Selbstbe-
dienungstheke und Quengel-
ware nur triumen kann,
Wihrend bei Deutschlands
Discountern die Verkehrsan-
bindung alles ist und die du-
Rere Form nichts gilt, nehmen

und K hat ein Haus gebaut,
das zwar nicht die Architektur-
landschaft verindert, aber im
Markte-Kontext einen Schritt
nach vorn bedeutet. Auf dem
Dreiecksgrundstiick markiert
es die Straengabelung mit er-
hihter Spitze und einem gro-
Ren, in den Himmel gucken-
den ,Sky Window" samt asym-
metrisch verschobenem Spros-
senkreuz. Entlang der Breit-
seite fallt das Dach stark ab,
an einer Seite ist es einge-
schnitten wie ein Sheddach,
um den Biiros im Oberge-
schoss Licht zu geben. Die Fas-
sade trdgt naturbelassenen
grauen Kratzputz und 6ffnet
sich zur HauptstraBe mit vier
weiteren Fenstern.

Innen liegt die Holzkon-
struktion des Tragwerks offen
- und zeigt so dem Oko-Kun-
den den dezenten Bezug zur
lokalen Bautradition. Auch
wenn einige Fenster im laufen-
den Betrieb bereits mit Werbe-
folie beklebt wurden, erfiillt
den Verkaufsraum ein auffal-
lend nattirliches, angenehmes
Tageslicht. So ist ein Super-
markt entstanden, der eine
bislang eher schmutzige Ecke
der Stadt neu definiert. Und
der seinen Kunden das gute

die Tiroler Einkaufs-Paradiese
[iir Design- und Preis-Astheten
Bezug auf ihre unmittelbare
Umgebung, ohne Verkehr und
ErschlieRung zu vernachlissi-
gen. Ob auf der griinen Wiese
oder im Gewerbegebiet, die Su-
permirkte stechen ins Auge.
Das gilt fiir Peter Lorenz' Kur-
ven-Star aus Beton und Glas in
Telfs ebenso wie fiir Domini-
que Perraults kiihl-elegante
Einkaufskathedrale in Wat-
tens.  Einer der ersten

Gefuhl gibt, den &kologisch
korrekten Einkauf nicht mit
Bau-Trash zu konterkarieren.
Dabei wurde, wie in
Deutschland iiblich, auch die-
ses Haus von einem Bautriger

Fenster zum Himmel: Der neue ,Baslc"-S
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entwickelt und vom Nutzer an-
gemietet. Das ist meist die Ur-
sache fiir flichendeckende Ar-
chitektur-Katastrophen: Der
Bautrdger will es schnell und
billig, der Nutzer hat keinen

Im Land der Berge snnnenh die Supermiirkte mit Sex-Appeal:

Fillale In Matrel(Osttirol (re.}

MPreis“-Bauten, die Filiale in
Wenns von Rainer Kéberl und
Astrid Tschapeller mit ihrer
poppig-provozierenden Loch-
fassade, bekam eine ganze
Reihe von Architekturpreisen.

Der Image-Gewinn fiir die Ti-
roler Supermarkt-Kette ist so
gewaltig, dass die Konkurrenz
inzwischen nachgezogen hat:
Auch bei ,Interspar” setzt man
nun auf Architektur als Lock-
mittel. Dort lief man sich
2004 vom Innsbrucker Grof3-

Peter Lorenz’ Elnkaufs-Paradles In Telfs (IL.) und Hans-Peter Machnés
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biiro Achammer Tritthart und
Partner Elemente fiir eine ,Cor-
porate architecture" entwer-
fen und deren Leitlinien dster-
reichweit in einer Reihe von
Neubauten zwischen Linz und
Klagenfurt umsetzen - wo der
Supermarkt zum Spektakel
wird.

So weit muss man zwar
nicht gleich gehen, aber ein bis-
serl mehr gestalterische Fanta-
sie darf’s auch hier beim Ein-
kaufen schon sein. rri

Einfluss. In Obermenzing aber
stand hinter dem Bautriger
cin denkender Mensch, keine
Rechenmaschine: eine Grund-
stiickseigentiimerin mit lang-
fristigen Interessen.
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So bewahrheitet sich auch
in der AmalienburgstraBe: Ein
guter Architekt kann nicht
schaden beim Bauen. Entschei-
dend aber ist die Qualitit des
Bauherrn. Michael Grill



