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Mit thren jewells individuell und dabel stets mit hoham

architektonischen Anspruch gestalteten Fillalen erzielt die
Tiraler Supermarktkette MPreks einen hohen Wiedererken-
nungswert ohne dabei in Gleidhfdrmigheit zu verfallen.

Ihr Anliegen ist es, dem Kunden nicht nur eine attraktive
Produktauswahl, sondern ein riumliches Kauferlobanis m

bieten.

With individually deslgned stores of a consistently high
architectural standard, the MPreis supermarkat chain in
Tyrol achieves a high level of recognition without having
to lapse Into uniformity. Their wish is to offer customers
not only an attractive range of products but also a spatial

shopping experience.
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Itatiensche Antipasti und Serrancschinken, Cowscous, Kokosmilch
und Trikffelleberwurst - solche kulinarischen Kistbchkeite
in Tirol micht nur in den stadiischen Zentren, sondern auch in welen
Darfern, von Eitsgenalp bis Ebbs, von Nauders bis Sillian. Selbst die
Urlauber halten inzwaschen Ausschau nach dem oft spielerisch ver-
farmten roten Wirfelloge mit dem silbernen ah«. Statt auf dde
Einkaufskisten treffen sie auf Orte, wo mit modernen Mate i,
mit Licht wnd Weite der alltagliche Einkauf zom Erebnis wird. An
die 140 sMPrais-Filialena gibl es inzwischen und fast jeden Monat
erdiinet rgendwo ein miuer, wobei die Landesgrenzen nur selten
Uberschritten werden

WAPreis sseht sich salbst als Lebensmittelnatwersorger, necht als Ar-
chiteklurprogeil. Grinderin ist dee legenddre Stammmutter Therese
ok, Sie legte in den swanziger Jahnen des vonigen Jahrhunderts
mit einer Gemischtwarenhandlung, einer Bickesel und sner Molke-
rai in Innsbruck den Grundstein fiir den Erfolg des Familisnunter-
nihmens. Zusammen mit ihrem Ehemann und acht Kindern betrieb
sie bereits 1929 elf Verkaufsldden in Innsbruck und Hall, Seit den
siehziger Jahren ist die dritte Generation am Ruder. Die Cousins
Hansjorg und Anton Malk formten aus etwa 30 stagnierenden
Tante-Emma-Laden eine dulierst erfolgreichs Lebansmitteftette, die
Ihren Marktanted von 2,5 Prozent auf derzedt 35 steigern konnte
Sie ist mat 3800 Mitarbeitern und einem Umsatz von 430 Millionen
Euro {Zahlen von Juni 2006) der zweitgroBte Nahversorger des Lan-
dhers, Die Strategie ist ebanso einfach wie wirkungsvoll. Ein zeitge-
mides, vollstindiges Angebot - derzeit fast 11000 Waren - wird
maglichst nahe an den Kunden hivangebracht und die Prese sind
Uberall gleich. Die starke Vernetzung mit der regionalen Wirtschaft
i Mord- und S4dtirol ermidglicht neben internationalen Marken
auch regionaken Elein- und Mittelbetrieben ihre Produkte landes-
gl angubseten, Bio v Eﬁfg wrd Faser Tracke haban den hxen
Fatz. Dée Kunden aulerhalb der zentralen Orte fihlen sch aenst
genommian wed werden nicht mit einem iickenhaften Angebot
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1 Dée Konstruktion des MPreis-Marktes in WBrgl izt ki~
chanartig, alle Steltplitas egen uster dem Geblude. Der
Weg vom Parkbdeck zum Marit fibrt durch sine Grilnsans sur
FeBgingerbrlicke; eime rwelte Bricko Hihrt rwlschen dem
Sonnenschutz und dem Gebiude ins Dbergeschoss

2 Finf Trag- und ErschileBungstirms strakturieren sine
Aibfolge von ginzelnen Bereichen. Eine rismliche Antithose
zu den sonstigen Mérkten der Kette, die den gréfitmégli-
chan Oberblick dber den Gesamiraum snstroben

3 Der Maskt in Worgl befindet sich 8stlich des Stadtzen-
frams in einem Mischgebiet. Voo der Stadt kommend liegt
dit Gabdude quer sur Strafe; mit der bonkav geschwange-
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4 AuBerhalb des Drtes Achenkirch Hegt die markast
geschwiingene MPreds-Flliate dor Tirober Architekten
Genet und Wocharer

5 Das horizental gegliederts Gebiuda gibt Gber grofie,
dim Fadt g folgend

ind n@ien

& DieBag 5 guierten Cafes als
TreMpunkt gehiiren mam Konzept der MPreis-Kette
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rweiter Wahl zu Gberhdhien Preisen abgefertigh. Teil der Erfolgs-
story sind die integrierten sBaguetiess, sonnendurchflutite Cafés
mit Austlick und hauseigenem Geback, dw sich zu kommunikativen
Fentren entwicketten. Wo der Dorfladen und das Winshaus den Be-
trieb eingestelit haben, trifit man sich zum Plausch bei MPrais und
in dan gesichtslosen Gewerbegebietan konnen die Hausfrauen auf
Enkaufstour und die Angesteliten in der Mittagspause einen erhol-
sarned Stopp einlegen.

MiPTeis fOlt die Licke swischen GresBlers) (Ausschank mit Verkaul,
Anmerkung der Redaktion) und Einkaufsrentrum, Architekiur dient
dabei als wichtiges, aber nicht einziges Mittel zum 2weck, »Gerade
in eimern Land, in dem eine solche Vielalt an landschaftlichen Be-
sonderheiten, kulturelien Traditienen und Dialekten hemscht, st die
Verantwortung desern Umstand gegenOber grolis mesnt Hansbig
NGk, Das Ergebads (51 das Produkt eines dber Jahrzehnte fortiau-
fenden Diskussionsprozesses wischen Bauherren und Architekten
mit vied Lust am Experiment. Am Anfang, als Corporate [dentity (CH)
im deutschsprachigen Rawm zum flachendeckenden Siegeszug an-
satzie, tral Anfon Malk auf den Innsbrucker Architekton Hine Pla-
natscher, Er entwickelte Mitte der achtngor Lahae gin dezider ar-
chitektonisches Gestaltungskonzept und das Loge fOr die bis dahin
farblosen Maskie; die horzontalen Putzfaschan und die Blauen
Fenster sind noch heute kennzeichnendes Merkmal meteres Inns-
beucker Filialen. Der Erfolg gab ihm Recht und die Sensibitat der
beiden Unternehmer fir Architektur war geweckt, sie entsprang
nicht vordergrindig markistrategrchen Uberlegungen, sonderm
echiem Interesse und Leidenschaft,

Den ndchsten Entwicklungsschritt setzte mit dem Aschatekien Waolf-
gang Péschl wiederum eine Zufallsbekanntschalt, Der damals
AD-jahrige, wie viele seiner Generation n parinerschatiicher Berie-
hungsarbeit trameer], wusste aus eigener Erfahrung eimages Obsar
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dhan Frust des taglichen Lebensmittebainkaufs, Gber dunkle Rdume,
schwere Taschen, lange Wege. Folgenchtig empfiehlt er in seiner
Anleitung fir Kopisten sGehen Sie selbst regelmalig einkaufen, e
ledigen Sie den Wochensinkauf flir Ihre Famifie « Nach langeren
Diskussionen mit den Bauhemen und deren Aufiorderung: »Ma-
chen Sie aus dem Lebensmittelrmarkt éin positives Umfeld, Einkau-
fen gehen muss nicht wehiuna entwarf Poschl das Kanzept eines
sfiktiven BPreisese, wobel g prirmds Uberlegungen dber die Funk-
tion anstellie, Es galt keinen sschénen Raums 2u schaften, in dem
sfgider« Regale stehen, sondern sich mit den Funktionen und Be-
dirfmissen enes Lebemtmitielmankies so suseinanderzuseten, dass
sie in logischer, wenn auch austawschbarer Bestandiad des Ganzen
werden, Das Konzept qit heute noch. Matenalien, Regalstellungen,
Konstruktion, Lichtidsungen und Raumkonzepte werden immer
wiader hinterfragt und neve, ungewthnhiche Losungen sind inzwi-
schen Teil der I, Das einzige Argument, das einen Architekbenin
den Augen der Bauhemen dagualifizien, ist, wenn er sich nur Ober
die Hille und nicht (iber den Inhalt den Kopf merbricht. Sogar Domi-
nigue Perraudt = als einziger auswadrtiger Archatekt mit dei MProis-
Filialen in Wattens und Sl vertreten = porbaach ich den Eopf ilber
das richtige Licht am Wurststand

Antangs stieflen die neven Konzepte auf Widerstand. Blrgermeis-
tern gefiel die Form necht, Kammemnertreter makelten und die ande-
ren Lebensrmittelketten sahen shre Positionen bedroht. Péschis ers-
ter Enpwurd fiar Hall warde unter fadenschainigen Vorwanden abge-
witlrgt. Bersits sein aweites Frogekt am nordlichen Ortsrand von
Lienz erhiglt 1993 als erster Supermarkt die »Auszeichnung des
Landes Tiral fir Meues Bauene, D Kunden fragen sch anfangs
awear, wann die fragile Kanstruktion aus Welliiech und Spanplatien
zusammenbrache, doch die wechselnden Tagestichtstimmung und
die Aussachit auf sinen atten Nussbaum lberreugten. Die Widear-
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Branding Marketingkonsept der Tirolor Supermarktkette MPreis

| borstigieit und Fetzighkeit war nicht zufallig, sondern genau kallku-
liert wnd Heterogenitat gehdrte zum Progral Alles was »Badey-
lunge suggeneste, war dem Architer! suspekt, denn sdie stans
ten Fismen haben am besten das C behaerschis, nwischen haben
Gbear 30 Tiroler Architekten aws drei Generationen — viele von thinen
& Landesgren bekannt a drchitektonische Handschify
hirterlassen und MPrais hat dafir internabionale Autmerksamkeit
und viele Baupapice gindgeheimst, For jeden Ot werden dep BRaumie
im Dialog mit den Bawherren maBgeschnesdert. 2wear it der Kosten-
rahmen worgegeben — er egt angebSch um 30 Prozent niedriger als

- =3

= » und jeder érhalt dasselbe Honorar, Kein Supermarkt gleicht
dem anderen, peder ist sorgfaltig in die Landschaft komponie
seiner Umgebung vermetzt und achiet die Bed(rinsse der Anrainer.
In dien neunzger fahren waren die Supermarkte vornehmiich an
1 Ortardnderr 1, waber 1Gr MPreis die ideale Gride bel
ca. 1300 m? lag. Die noselherte Tiroler Raumordnung bal das
achstum aullerhalb der nzonen gebremst und auf dem derzel-
tigen Stand eingefronen. Die ulerlose GraBe ist passé. MPreis setzt

0 Lutz, Innsbrucs

7 Die Filiale im Innsbrucier Haugthabmho! war de srite in sinem

estehenden Gabhude. Beim grofiten Teil der Verkaulslliche wurde deshalb aunehmend auf Intensivierung und Vierdichtung in den Zen-
il oimo Allg b g verzichtot, L wrden Strah- trery uned an ungewsh en Punkien. Bedingl durch die stdndig
el ':‘-““"'“" By e Wi whe wartog a Expanan arieinan steigenden Treibstoffprelse wird »FuBlaufigkeils wieder zum

Thema. Oa in den Ortskernen die Baugrinde ras sind, wird eine

B Auch in disser Fillate: das Integriarta Café angfristig Planung in Kombination mit anderen Bauvorhaben sinn-

9 Die Architeloten mussten im Souterrsin des BExhnbols mit sisem woll, mit dem Ge m oder der Ak ik e Kin- Fertign:
Lang gezogenen Raum von bedighich 3,90 Maetem rurcchthomanen und dorgarien oder dem Sematenhoim. E5 51 jedentalls absehibar, dass Bauikoaten: &
R th e 11 1 alls absetdar, das
:ﬁ'r::'?m': dt::‘am.:ilhmmmmn W i gasirs: MAPreis auch weiterhin wirtschaftiichen Erfolg und baukultunellen
Arcpruch unter ainan Hut bringen wird G.K
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