PRODUKTION & DISTRIBUTION

P

FORM & ENERGY

G

Etui des Alltags ARNO RITTER

Méarkte sind Umschlagplatze van Waren und Orte der Alltagskultur. Sie sind Schnittstellen unter-
schiedlicher Bewegungsformen der Warenzirkulation — von der Anlieferung (ber die Prasentation
| bis zum Abtransport von Produkten durch die Kunden. Mérkte sind in diesem Sinne Raume dkono-
mischer, energetischer wie sinnlicher Begegnungsarten zwischen Waren und Menschen - und Orie
| der Lebenskuliur, da sie einerseits den Alltag reprisentieren und andererseits als Statten sozialer
| Kommunikation fungieren. Dies trifit sowohl fiir die nur noch selten vorhandenen alten Markthallen
wig — in anderer Form — auch fir die heute dominierenden Supermérkte und Einkaufszentren zu,
| wobei in diesen Raumen des Warentausches nur selten das Moment der gualitativen Gestaliung
| splirbar ist und viele dieser dezentralen Orte aus raumplanerischen Griinden als problematisch ein-
zustufen sind. In ihnen dominiert meist das reine Effizienz- und Kostenargument, das sich vor allem
auf die Lage, die Architekiur wie die Innenraumatmosphare auswirkt und den Konsumenten nur
eindimensional iber den Preis zu binden versucht. Das Preisschiid wird zum alles bestimmenden
I Argument und der Raum zum ,billigen" Etui von Waren.

Als Tiroler Familienunternehmen entwickelte MPREIS in den letzten zwei Jahrzehnten demgegen-
iber eine fir eine Supermarkiketie ungewdéhnliche Strategie, da sie einerseits auf eine Corporate
Architecture verzichtet, um statidessen die einzelnen Markte — derzeit eiwa 150 hauptséchlich in
Tirol mit Verkaufsflachen von 400 bis 1.200 Quadratmetern - je nach GrdBe und Standort — von
unterschiedlichen Architekten individuell planen zu lassen, und andererseits die Strategie verfolgt,
Markte auch in unterversorgten oder entlegenen Regionen sowie in dorflichen Kontexten zu errich-
ten, um auch eine ressourcensparende Nahversorgung der Bevélkerung sicher zu stellen. MPREIS-
Markte sind architektonisch prazis gestaliete Etuis flr den Alltag, funktionale Rdume und zugleich
sinnliche Orte, die mit dem baulichen Kontext und der Landschaft im Dialog stehen. Gieichzeitig
entwickeln diese Markie, aufgrund ihrer gestalterischen Individualitat sowie der angeschlossenen
Cafés, soziale Funktionen im Leben eines Kollektivs, da sie als Treffpunkt im Alltag und mentaler
|dentifikationsort dienen. In diesem Sinne erflllen diese Markte nicht nur eine pragmatische Rolle,
sondern aufgrund ihrer Gestaltung sowie hohen ,Lebensraumgualitét” eine konzeptionelle, architek-
tonische und auch umweltschonende Vorbildfunktion.
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Vor einigen Jahren begann MPREIS versiédrkt Produkte aus der Region sowie Bloprodukte in ihr
Sortiment aufzunehmen, um einerseits die lokalen Produzenten zu unterstittzen und andererseits
das Warenangebot auf die Bedurfnisse der Bevolkerung abzustimmen. Dies filhrte auch zu einer
Verénderung des Kaufverhaltens, zu einer verstérkten Bindung der Kunden an regionale Produkte
und letztendlich zu einer besseren Okobilanz. Darliber hinaus wurden auch selbsténdige Unterneh-
merinnen - wie Fleischhauer, Floristen, Friseure etc. - in MPREIS-Méarkie integriert, was zu einer
Erweiterung der Funktion der Markte fiihrte. Sie entwickelten sich zu kleinen Dorfzentren und Kom-
munikationsorten im kollekiiven Alltag von vielen Gemeinden in Tirol.

MPREIS steht als wohl vollsténdigstes und weitreichendstes Beispiel flir den architektonischen Auf- |

schwung innerhalb von Gewerbe, Handel und Industrie seit 1990. Die Szene wirkt in Westdsterreich
mit seiner kleinkérnigen, innovativen Unternehmensstruktur und einem Schwerpunkt in der Holz-
wirtschaft vitaler als in der dstlichen Region, wo traditionell die groBen, staatlichen Betriebsformen
dominierten. Ein gutes Barometer der einschldgigen Trends und Spitzenleistungen bilden die
jahrlich vergebenen ,Bauherrenpreise” der Zentralvereinigung der Architekten sowie die in allen
Bundeslandern separat vergebenen Landesbaupreise.
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MNeudefinition landwirtschaltlicher Belrigbsilhrung
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136 MPREIS Stadtteilzenirurn Olympisches Dorl Innsbruck
Frétscher Lichtenwaaner
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