EINKAUFSWELTEN

s gibe Supermirkee, super Miirkte
und ¢s gibt MPREIS®, schrieh das
I Londoner Trendmagazin ,,Wall-
paper®, das den seriously sexy super-
markets* cine Sondernummer widnmere.
Geheimeipp ist der Trendsetter aus Tirol
lingst nicht mehr, Architekwur  bei
MPREIS Chefsache. Konsequenr ver-
eraute Hansjorg Molk bei der Planung
neuer Mirkte auf den intensiven Dialog
mit handverlesenen Architekeen, die den
Einkauf beim Nahversorger zum Shop-
Erlebnis machren.

Baguetre-Café und den markane
chs Glas ragenden Holzleimbindern
zum Treffpunke in der Dorfmitte. Auch in
Absam schafft der MPREIS mit blickrah-
menden Lochfassaden, warmrotem Holz,
Frisenr und Bank ¢inen nenen Kommuni-
kationsors, Im zersiedelten Kramsach wirke
der exake nord-sid ierte Marke

f sich inzwischen auch a fs
%1 zebzmltcbe- Urmnfeld aus. Ein kleiner S‘tre»fzug in die gekonnt

inszenierte Warenwelt gehobener Komumku-!tw: o [SABELLA MAREO

er im Steilhang aufserzr, sind Glasblasen
eingeschnitten, unkonventionell weich
rahmen Rundungen die Landschaft, Fr
bekam 2006 den 1.Preis fiir neues Baven
in den Alpen; emen Bauhern-, cinen
Architekturpreis Tivol vnd wurde zum
\Ilcs van der Rohe Preis nominiert.

ist micht mehr Bedarfs-

unterm Pulrdachkeil als Kompassnadel
mit sozialem Mehrwert,

ITAT: Erwa
30 r\\chm.l\tul ph\mm bisher ca. 141

heﬁ'jed\gmlg, es ist eine Hauprfreizcitakti-
vitit gewarden. MPREIS har das als Erster
erkann, Spar und Billa zichen nach®, sagr
Peter Lorenz. ,Die Nahversorgerdichte in
Osterreich ist enorm, der harte Konkur-

Fliche, Funktion, Kasten und der rote
Logo-Wiirfel waren vorgegeben, alles
andere blich offen. Jeder MPREIS
anders, trotzden gibt es eine klare Linic.
Ich denke, das liegt an der starken ihn Kuratorin Martha  Schreieck als
Beitrag zur Architckrurbiennale Venedig,
is Architek-  spr
arganisierten
Rainer Kéberl und Astid Tschapeller
ihren Marke quadrarisch um Obsr und

Resonanz des Bawheern auf den Entwurf:
Liche, Luft, Aussicht und die Reaktion auf
den Ore sind ihm wichtig, wesentliche
Entscheidungen trifft er selbst. Das kann
habhmen®, sagr Georg
sabeth Sean finf Mirkie
plante. In Maurach wurde der MPREIS

man nicht n:
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Kiise, Wie eine Briicke schwebt ¢f

Salzhurg und
Kienten, es regnece Preise iiher MPRELS
fige literarisch
inkostpapicr, 2004 wihilee

er die
SeraBe. In dic Wandscheiben, unter denen

cenzkampf fihrte zu hoher Archirekrur-
eine schine Problemlosung. Mit
erfolgreichen Einkaufszentren kann man
heure raumplancrisch und stadigestalee-
risch Matinahmen setzen, kch sehe da eine
grofie Chance: Dieser Know-how-Vor-
ng ist cin Exporcartikel i Oster-
reichs Architckren® Am idyllisch-lindli-
chen Oristand von Niederndorf lief er
einen Kunstwald aus entrindeten Baum-
stimmen um den klaren, rechteckigen
Kern seines MPREIS wachsen. Wie cine
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zweite Haut umhillen die raven Stiitzen
vor Glas den Markt, lassen heikle Ware
nicht schmelzen und atmosphivisch Liche
und Schatten tanzen. Der gedeckie Umgang
zwischen mnen und aufien wird zum
Treffpunkt mit Blick auf Dorf und Narur,
LI Telfs-Puire machee die Familie
Molk cine qualitative stidiebauliche Ent-
wicklung zur Bedingung fur die Ansied-
lung des SUPERM®, sagt Lorenz, der des-
sen kiinfriges Umfeld nach Vorbild cines
historischen Markees mit Schule, Kirche

NEUE TANDARDS: In Kless-
heim bei Salzburg setzte Spar mit dem
Europark von Massimiliano Fuksas
cinen mehrfach preisgekrdnten Mark-
stein der Shopping-Architekeur, der
Osterreichs erfolgreichstes kaufiz
rrum ist, Geparkt wivd am Dach und in
der Tiefgarage mit klaren Leirsystem, die
versetzt bedruckte, zweischalige Glasfas-

MPreis in Telfs: Schwungvoll
iberdacht nach Plznen von Peter
Lorenz; Statik: Alfred Brunnsteiner

sade erzeuge holographische Tiefenwir-
kung. Nachrs leuchter der anspruchsvol-
le Werbetriiger unter der roten Dach-

welle mit Restaurantrerrasse, Auto- und
FuBgingersampen.

Auch beim Umbau der einstigen Pu-
pietfabrik vorm Nordende des Karl Mars-
Hofes zum 019 Einkaufszentrum war
lnterspar der Dialog, mit der Stade wich-

und Altersheim konzipierre. Thin wird der
SUPERM Identitit stiften: mit grofer
Geste schwingr sich das schillernd verkle
dute Dach wie cine Mabiusschleife iiber
die 7 m hohe, verglasce Halle, Der weite
Spannungsbogen ihrer Konstruktion aus
Holzsandwichpanelen weiter sich auf
Rundstittzen unter der auskragenden
Schleife zum Vorplate mit Wasserbecken,
wo man im Freien oder am Panoramaglas
beim ,, Baguerre® siter. Als Kundenmagnet
wirke der Marke unter der Mébiusschlofe

i den Bergen schon jerzr.
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Eurospar im steirischen Leibnitz, geplant von den Grazer Architekten RieglerRiewe

EINKAUFSWELTEN

Links: Manner-Shop in
Wien, geplant von den
Teams BEHF und bwm.

Witte: Der 20067eb01-
Shap steht fiir exquisi-
tes Ambiente, BEHF
realisiert.

Rechts: Der MPreis im
centrum.odorf ven
Architekten Willi
Frétscher und Christian
Lichtenwagner; Statik:
757 Ingenieure

DI Isabella Marboe

studierte Architelitur
s arbeitet als freic

Jonrualistin in Wicir.
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tig. uIs sollte eine urbane Funkuion haben und
den schlechtesten Bereich im Quartier zum hesten
machen®, sagt Peter Lorenz. Die Schauseite des
1909 von PJ. Manz innovativ als Eisenberonske-
lettban geplanten Industricdenkmals liegt am
Kreilplacz, ihr urbanes Hinterland an der
Schnellbahntrasse. Hier winden sich cortenstahl-
verkleidete Parkdecks mic 640 Plitzen um runde
Rampentiirme, weit sichtbar strahlt das krnende
Q19%-Logo in die Umgebung. Die Garage bilder
den raven Riicken an der Stadtbrache, geschicke
tberwinder thre Zufahrt dic zwei Mallebenen,
Wie ein Baldachin schiebt sich eine Segeldach-
konseruktion aul Lichipylonen tiber den Kreil-
plarz, der zum hochwertigen, dringend nérigen
WPlatz® mutiert und sich mit Spiclfeldern &
#um urbanen Griinraum weiter. An der Nahsrelle
wwischen Alt und Neu ist der Eingang zom
Interspar am Foyer, das sich uncer cinem dynami-
schen Glasdach zum spektakuliren Innenarriom

0,

der Mall auswiichst. Auof breiten, schwuangvollen
Luftbriicken gleitet man hier zwischen den organi-
schen Ladenzeilen im Zu- und den Shops im
Altbau hin und her,

Die Planungsgemeinschalt MaschadSeethaler
und Achhanvmer-Tritthare & Partner gewann den
Wetchewerl zue Arcade Meidling mit Tiefsarage,
Mall, Bibliothek und Musikschule, Unser
Sicpesprojeke war auRerst komplex. Dann brach
der Immobilienmarkt ein, das Budger wurde mas-
siv gekiirzr und erforderte cine Uberarbeitung.

Wir konzenerierten uns auf die wesentlichseen
Elemente der Passage und der Komposition der
Volumina im Blockgefiige. So konnten wir auch
unter grifirem wireschaftlichen Druck ¢in arerak-
tives und erfolgreiches Projekt umsetzen®, sagt
Christian Secthaler. Als urbanes Porral zichen
Glasfassacen an der Fichenstrafle in die Mall, die
mit ciner Rollireppe elegant aufs Niveau der

Meidlinger HauprseraRe gleiter, Hier locke cin

mehrgeschossiges, transparentes Entree in die drei
enen dabinter. Sie sind reduziert vornehm mic

cinem markanten Boden aus griin-weiBem Granic
und olivgrinen Glassereifen mit Holzbinderung
reduziert.  Durch  den flieRenden
Mallbogen durchblickt man den ganzen Block.

diagonal

Die Stirzenstruktur ist nuczungsflexibel, die
Glasdecke lasse Liche ins Tnnere fallen, gane oben

Lok Setites

ol

ragt ¢ine Lesckanzel in den Lufrranm, gegeniiber
ist die Musikschule mit Konzertsaal, cinen
Dachgarten gibe es auch,

1TV 1997 entwickelren
Achhammer: Tmrhar[ 8 Partner die Corporate
Dresign-Linic von Spar mit signifikanten roten
Torrahmen als Lichttumnel und Windfang, dem
geneigten Pylon als Werbetriger und Klarer, trans-
parenter Gebiudestruktur, Seither planten sie eini-
ae Mirkee, w. a, das Interspar-Einkaufszenerum in
Sandleicen mit der 10 m hohen Structural-Gla-
wing-Fassace, aus der auf einer Rampe das rote
Tiisportal kippt. Auch der dlteste Interspar in
Rum bei Innsbruck wich cinem ATP-Neubau,
Seine 8,5 m hohe Glasfront mir keckem Portal
wirke als Schavfe r der 3000-mé-Markthalle.
Thr geniigen § y-férmige Stiizen, die das Auflager
der Dachkonstruktion aus Holzleimbindern ver-

stdrken und bis zu 33 m Lange Gherspannen.
Signalwirkung und hohen Kundenkomforr
brachien die Architckten RicglerRiewe im Ge-
werbegebict des Eurospar Leibnitz unter ein weit
auskragendes Vordach. Seine 1700 m* grofe,
lichtreflekeierende Untersiche mic den eingeschnit-
tenen Glaskuppeln, durch dic diffuses Tageslichr
serome, bedecke den Parkplacz, damit diec Kunden
trockenen Fubes in.den verheifungsvoll leuchten-
den Marke kommen. Dic durchgehende, helle
Decke im fast stiitzenfreien, quadratischen Raum
mir den tbersichrlichen Regalreihen verstirke den
Sog hinein, Seine Wirkung bewies die erfolgreiche
Eréffnungswoche, der Konstrukrionsraster st
schon zur Erweiterung geriistet, ,Spar beschrei-
ter massiv neue Wege mit Architekien, dic
ehr konscrukeiv, Wir hof-

Zusammenarbeit war
fen, dass das eine Signalwirkung auf andere
Branchen hat®, restimiert Anton Hiittmayr ven
RieglerRicwe.
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Der Billa
BEHEF-T

liale in Schwechar verpasste das
m ein signalgelbes Tonnendach aus
Alu, das sich weit {iber die Glasfront am F
wiilbt und dem Markt seine charakreristische
Form gibr. Auch das Traditionsunternchmen
Manner vertraute  dem stilsicheren  Biro

gemeinsam mic dem bwm-Team sein Geschilt
am Wi
alten
schillernden, kleinen Fliesen ausgekleidet. Wic
eine aufgebrochene Schnittenpackung knickt
sich das lachsfarbene Regal mit Logo und sta-
mt)ls\lhcrmm Riicken aus der Wand, kleine
n den Weg vom Kakao zum
sitflen Sortiment, das hier zellophanverpackt

ner Stephansplatz an. Die ehrwiirdigen,

wislbe wurden mit schokoladebraun

Monitore

it lachsrosa Merchandising Produkren zum
Kauf lockt. Der strenger
Reduktion, iippigen Lustern und Edeltextl von
sinnlicher Ornamentik crecuge beim 2006fcb01
e,

Auch die Architekrur hat schon ihren Shop.
wUnser Biiro ist am Dach, vicle Menschen

Kontrast aus

= Shop exquisites Ambi

haben eine Hemmschwelle und trauen sich
nicht rein. Als i Faus das Erdgeschosslokal
frei wurde, kam mir die Idee zum Shop®, so
Heinz Lurter. Eine schwungvolle Glasfassade,
rote Signallampen und dic gelbe Silhoueree
eines Menschen wecken nun Neugier
Shop. Er bicter Information: seine Mire ist

flexiblen  Regalstecksystem  aus
MDEF-Platten  liegen =
Preissehilder sucht man vergebens, dafite siehe
Mirarbeiterin Michaela Rutrmann abruf- und

uf den

leer, am

weillen Braschi

auskunftsbereic am Desk, die schicke Bar
Ofters
Swinterwarm®

weekte schon Kaufgeliisee, bt es

Events mit lmpulsreferaten,
hicB das letzte, am offenen Kamin brannte das
Feuer fir die Architekeour,
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Shoppmg als Erlebnis

von ANDREAS REITER

enschen wollen sich selbst
M immer wieder neu erfinden.
Davon profitiert der Handel: ich
shoppe, also werde ich (zu dem, der
ich sein mochte).

Héndler sind Gliicks-Dealer, die —
auf Uberséttigten Mérkten - emotio-
nale Mehrwerte schaffen. ,lch ver-
kaufe keinen Kaffee, sondern finf-
zehn Minuten Pause”, sagte Star-
bucks-Griinder Howard Schulz. Das
Geschaft wird zur Bihne und
Shopping zum sinnlichen Erlebnis —
in vier von funf Fallen falit die
Kaufentscheidung schlieBlich direkt
am Point of Sale.

Wood-Management, die ganzheitli-
che Inszenierung, wird zum strategi-
schen Erfolgsinstrument im Handel.
Beim Outdoor-Spezialisten Globetrot-
ter in Hamburg z.B. kinnen sich die
Kunden bei minus 25 Grad auf
Eisblécke in eine Kihlkammer setzen
und Schlafsacke oder Goretex-Jacken
testen. Kunden wollen tberrascht
werden, wer sie gewinnen will, muss
sie auf die Achse des Guten locken -
und die ist die kirzeste Verbindung
von Convenience und Erlebnis.

Anstelle des Mutzi Werts von

bensmittelhdndler MPreis (,The
Seriously Sexy Supermarket") an sei-
nen Standorten mit individueller
architektonischer Formensprache —
und landete mit seinen kilhnen Out-
lats sogar auf der Architektur-Bien-
nale in Venedig, Die internationale
Architekten-Elite von Rem Kohihaas
bis Herzog & de Meuron steigt in die
Niederungen des Konsums und de-
signt auf der halben Welt Laden fiir
renommierte Modemarken.

Hybride Lifestyle-Konzepte dber-
raschen urbane Konsumenten, die
JTriiffelschweine der Exzellenz" (Um-
berto Eco). So versteckt sich etwa der
Flagship-Store von  Comme des
Gargons® in New York hinter einer
abgewetzten Fabriks-Fassade und
unter dem irrefiibrenden Firmen-
schild einer Autowerkstatt.

Guerilla-Stcres inszenieran die Ver-
ganglichkeit: eine Boutique erdffnet
in einer ehemaligen Apotheke oder
einer Backerei - ohne die Raume zu
verdndern, ohne auf sich aufmerksam
zu machen. Das spanische Schuh-
Label Camper, aber auch Swatch
uhemahmen dieses Konzept der pro-

hen Lader In Ber-

Produkten tritt immer stérker deren
Erlebnis-Wert. Kensumenten messen
die Qualitat ihrer Erlebnisse immer
stérker an ihrer investierten Zeit.
Handel und Dienstleister optimieren
daher die Zeit ihrer Kunden: beim
Optiker kann man bei Kaffee ent-
spannt neue Brillen probieren, im
Banking Store der Deutschen Bank
wird man in einer edlen Lounge vom
Investment-Banker beraten. In der
Wasch Bar in Hamburg kénnen
Kunden ihre Kleider waschen, an der
Bar Drinks wie ,Weichspiiler” inha-
lieren und einander kennen lernen.
Verwohnung, Convenience wird zum
Kern-Wert, Kunden in unserer stress-
reichen Nonstop-Gesellschaft wollen
verwdhnt werden sowie beim
Einkaufen Stress abbauen.

In Tirol inszeniert sich der Le-

Mag. Andreas Reiter

ist Zukusfisforseher wnd eitet das ZTB Zudkunftsbiiro, wiousath-

lin bistet UBER, das ,Warenhaus flr
ein wechselndes Lebensgefiihl”, alle
drei Monate ein neues Sertiment.
Dieses folgt in seiner [nszenisrung
einem aktuellen Thema, Diese Form
des kuratierten Konsums werschmel-
zen Konsum und Kunst {da das
Sortiment ahnlich einer Museums-
ausstellung unter einem Motto steht).

Kunst und Handel sind (uralte}
Geschwister, die neuen Kkleinen,
innerstadtischen Malls inszenigren
sich gleich selbst als Kunst-Produkte.
Zum Beispiel das Selfridges in Bir-
mingham: eine gigantische Glitzer-
Skulptur, ein Kaufiaus chne Schau-
fenster, ohne flirende Meonschilder,
ohne Logo — eine Wunderkammer des
Staunens. Es erfullt die Grundwerte
dar Konsumenten; Convenience und
Erlebnis,
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