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Supermarkt in Space

Mopreis setzt auf Architektur und Interieur

Véls. Moderne Supermarkte sind
weit mehr als nur reine Verkaufssta-
tionen. Sie sollen aus dem Einkauf
ein Erlebnis machen — quasi Wo-
chenmarktatmosphare im Raum-
schiff.

Finzelhandelsfilialist

Der Tiroler

Mpreis der Familie M6lk in Vols ist fir
die Gestaltung seiner Supermarkte mit
zahlreichen Auszeichnungen geehrt
worden. Mit seinen 180 Liden bricht
der Lebensmittelhindler festgefahre-

ne Konventionen auf und strebt indi-
viduelle Losungen amn.

Viele Einzelhindler —in Osterreich
wie in Deutschland — gehen den Weg
der Wiedererkennbarkeit mit dem Er-
gebnis der Gleichformigkeit.

Das Tiroler Familienunternehmen
hat einen anderen Weg eingeschlagen.
Vielfiltige Architektur und auferge-
wohnliche Formensprache sind zum
Markenzeichen geworden— ohne da-
bei auf Unverwechselbarkeit zu ver-
zichten. Jede Filiale wird je nach ortli-
chen Bedingungen neu erfunden. Ziel
ist es, Kunden ein riumliches Ein-

kaufserlebnis zu vermitteln. Das Ar-
chitekturkonzept ist in Zusammenar-
beit mit mehr als dreifig verschiede-
nen Architekten entstanden. Die Ver-
kaufsriume werden mit halbhohen
Regalen, viel Licht, hohen Decken, Bi-
stros und tibersichtlichen Wareninseln
gestaltet. Ziel es ist: Kunden sollen
sich wohlfiihlen.

Grundsitzlich sollte die architektoni-
sche Anmutung von Supermirkten nicht
unterschitzt werden. Sie sind die meist
besuchtesten Raume und pragen das
Stadt- und Landschaftsbild.

Raumschiff: Der
Mpreis-Markt in
Matrei in Osttirol
mutet wie ein
Raumschiff an.

Der Prototyp des zo. Jahrhunderts
war schmucklos. Die gesichtslosen Be-
tonboxen entsprachen einer pragmati-
schen Kosten-Nutzen-Rechnung, die bei
jeder Filiale multipliziert wurde. Diese
niichterne Gestaltung setzte sich im In-
neren fort. Unter Neonlicht wurden in
endlosen Regalen Lebensmittel anei-
nandergereiht und aufgestapelt.

Um Kunden in die Mirkte zu lo-
cken, braucht es mehr, so die Idee der
Tiroler Handelsfamilie. Sie startete ihr
Architekturexperiment Anfang der
8oer Jahre. Aus dem Experiment wur-
de ein Markenzeichen. juh/Iz 40-10



