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MPREIS gibt dem Wirtschaftsraum
Tirol wichtige Impulse

MPREIS-Markte sind die bedeutendste Plattform fir die Vermarktung von heimischen Lebensmitteln

Nachhaltig handeln be-
deutet langfristig Akzen-
te setzen und sorgsam
mit Ressourcen umge-
hen. MPREIS nimmt hier
eine Vorreiterrolle ein.

Da die Entscheidung letzt-
lich beim Konsumenten liegt,
ist es notwendig, Bewusst-
sein fur die wichtige Bedeu-
tung regionaler Wirtschafts-
kreisldufe zu schaffen. Durch
den Kauf von heimischen
Lebensmitteln nimmt jeder
Konsument Eigenverantwor-
tung wahr, sorgt fur weniger
Verkehrsbelastung,  sichert
Arbeitsplatze in  Tirol und
die Wirtschaftskraft bleibt
in der Region. Die Starkung
der funktionierenden regio-
nalen  Wirtschaftskreislaufe
wirkt sich entscheidend auf
Qualitat und Attraktivitat des
Landes Tirol aus.

Das Tiroler Familienunter-
nehmen MPREIS ist in die
Region wirtschaftlich stark
eingebetet und ein wichtiger
Partner der lokalen Betriebe.

Arbeitsplatzsicherung
Die intensive Zusammen-
arbeit mit mehr als 150 re-
gionalen Lieferanten flhrt
zur nachhaltigen  Starkung
der heimischen Wirtschafts-
strukturen. MPREIS und seine
lokalen Geschéftspartner be-
schaftigen mehrere tausend
Mitarbeiter in Tirol.
Beispielsweise beim Auf-
bau der Tiroler Marke ,BIO
vom BERG” war das Fami-
lienunternehmen  federfuh-

Als wichtigste Vermarktungsplattform fiir Tiroler Lebensmittel forciert MPREIS die Kooperation mit klein- und

mittelstandischen Produzenten aus der Region und arbeitet erfolgreich mit ,BIO vom BERG” und Agrarmarketing

Tirol zusammen.

rend. Die kompetente Ko-
operation mit MPREIS als
tirolweiter ~ Vertriebspartner
ist fur den Erfolg der Tiroler
Bio-Produkte mitverantwort-
lich. Durch die Zusammen-
arbeit mit tber 600 ,BIO
vom BERG"-Biobauern wird
die Entwicklung des biologi-
schen Landbaus in Tirol stark

TIROLER PRODUKTE IM SORTIMENT

Einige ausgewahlte Warengruppen im Vergleich*:

Milchprodukte
Waurstwaren, Speck

Mineralwasser, Sirup, Limonaden

Bier, Spirituosen
Marmeladen
Teigwaren
Gemuse, Obst

MPREIS Hofer Lidl

215 9 0
145 4 0
59 0 0
41 0 0
48 0 0
48 0 0
38 7 0

*Erhebung im Juli 2005

gefordert. Mit mehr als 200
verschiedenen Artikeln bietet
der lokale Nahversorger das
breiteste Angebot an Tiroler
Molkereiprodukten.

MPREIS ist der groBte
Vermarkter von  Tirolmilch-
Produkten im Tiroler Einzel-
handel. Dasselbe gilt auch
fur Gemuse und Obst und
weitere regionale Spezialita-
ten. Das Unternehmen ist mit
135 Markten in der Region
die wichtigste Plattform fur
den Vertrieb von heimischen
Lebensmitteln.

Gelebte Vernetzung
Das Familienunternehmen
legt seit den Grundungsta-
gen der Therese Molk-Ge-
schafte Anfrag der 1920er-
Jahren viel Wert auf die Zu-
sammenarbeit mit regionalen
Lieferanten. Im Gegensatz
zu den groBen europdischen
Diskonter-Vertriebslinien, wie

Hofer/Aldi, Lidl und Penny,
bietet MPREIS den regiona-
len klein- und mittelstandi-
schen Produzenten eine Han-
delsplattform Uber die ihre
Produkte  flachendeckend
in ganz Tirol angeboten
werden. Diese lokalen Ge-
schéftsbeziehungen  starken
die Tiroler Wirtschaft und
sichern eine groBe Anzahl an
Arbeitsplatzen in der Region.

Hohe Lebensqualitat
Als kompetentester Ver-
markter von Tiroler Produk-
ten ist MPREIS wichtiger Koo-
perationspartner der Landes-
organisation  Agrarmarke-
ting Tirol. Wendelin Juen,
Geschéftsfihrer der Agrar-
marketing  Tirol erlautert:
LAuf unser Tiroler Land wirkt
sich der Kauf heimischer
Lebensmittel in mehrfacher
Weise positiv aus. Mit der
Unterstltzung regionaler

Foto: Bioalpin

Wirtschaftskreislaufe bleiben
Arbeitsplatze in  Verarbei-
tungsbetrieben sowie Handel
erhalten und die Wertschop-
fung im Land. Das Einkom-
men von Tiroler Produzenten
und Landwirten wird durch
den regionalen Absatz der
Lebensmittel gesichert und
unnétiger Transit vermieden.
Der tégliche Genuss hervor-
ragender Tiroler Lebensmittel
ist ein einfacher aber wir-
kungsvoller Beitrag zur Erhal-
tung der hohen Lebensquali-
tat in unserer Heimat.”

STRUKTURDATEN

135 MPREIS-Markte mit
Baguette/Bistro-Cafe
4000 Mitarbeiter inklu-

sive Teilzeitbeschéaftigte
139 Lehrlinge
430 Mio. Euro Umsatz
100.000 Kunden taglich

Pionier der modernen Supermarktarchitektur

MPREIS gestaltet seine Markte als Orte der Begegnung und Kommunikation

MPREIS hat sich der Auf-
gabe verschrieben, an
die Funktion des Nahver-
sorgers anzukniipfen
und die Idee vom Markt-
platz als Ort der Begeg-
nung zu verwirklichen.

Der Supermarkt als Kom-
munikations- und  Begeg-
nungsflache, der  Einkauf
als Inszenierung von Kon-
taktsituationen zwischen
Menschen, Produkten und
Erlebnissen mit Lebensquali-
tat. 100.000 Kunden taglich
bestatigen die wichtige Rolle
von MPREIS in Tirol.

Rege Bautatigkeit

Durch die starke Bauta-
tigkeit waren in den ver-
gangenen Jahren mehr als
330 Tiroler Betriebe aus dem
Baugewerbe,  Handwerker,
Professionisten, Architekten,
Bauingenieure, Planer, Stati-
ker usw. fur MPREIS tétig.

Visionares Agieren und auf die Umgebung abgestimmtes, behutsames Bauen charakterisieren den Marktauftritt

des dynamischen Tiroler Familienunternehmens im Bild der Markt in WeiBenbach im AuBerfern.

Foto: Giinter R. Wett

BIO vom BERG
sehr erfolgreich

Heinz Gstir, Obmann
BIO vom BERG. foto: Bicalpin

L Als tirolweiter Ver-
triebspartner ist MPREIS
fur den Erfolg der regi-
onalen Bio-Linie ,, BIO
vom BERG"” maBgeblich
mitverantwortlich”, be-
tont , BIO vom BERG"
Obmann Heinz Gstir.

Regionalitatin
allen Bereichen

Die Geschéftsleitung
des familiengeftihrten
Unternehmens mochte
einen Beitrag im Lebens-
raum Tirol leisten. ,Zum
nachhaltigen Handeln
zéhlen fur uns die Ver-
marktung von heimi-
schen Erzeugnissen, die
Integration von Mitar-
beitern unterschiedlicher
kultureller und sozialer
Herkunft sowie verant-
wortungsvolles Bauen.
Als regionales Handels-
unternehmen, das inten-
siv in den Wirtschafts-
raum Tirol eingebun-
denist, férdern wir die
wechselseitige Starkung
mit unseren lokalen Part-
nern”, erklart Geschafts-
fuhrer Anton Molk.

Im Mai 2005 wurde
MPREIS das Pradikat
,Nachhaltig wirtschaf-
tendes Unternehmen”
vom Land Tirol und der
Wirtschaftskammer ver-
liehen.

Architektur
und Design

Die deutsche Architek-
turfachzeitschrift Bau-
meister stellte MPREIS
ausfiihrlich vor. repro: =

Durch verantwor-
tungsvolles Bauen unter
Berlicksichtigung der lo-
kalen Umgebung leistet
MPREIS einen nachhalti-
gen Beitrag zur qualitéts-
vollen Baukultur in Tirol.
Mit dem einzigartigen
architektonischen Zu-
gang hat das regionale
Familienunternehmen
Pionierarbeit geleistet.
Inzwischen wird das Bei-
spiel MPREIS als Vorbild
fur den internationalen
Handel vorgestellt. Zahl-
reiche Auszeichnungen
und Publikationen der in-
ternationalen Fachpresse
dokumentieren das
Interesse am alternativen
Baustil.

GemaB § 26 MedienG
handelt es sich bei dieser
Seite um eine ,entgeltliche
Einschaltung”.



