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Tirol als Vorbild fiir Bayern
bei Supermarkt-Architektur

‘Die architektonische Gestaltung von Gewerbebauten und Supermirkten
scheint in Bayern noch in den Kinderschuhen zu stecken.

Miinchen, Véls - Neidvoll
schaut Bayern auf die Tiroler
Supermarkt-Architektur. In
der Bayerischen Staatszeitung
wird die Lebensmittelkette
MPreis als Vorbild gepriesen.

Die Staatszeitung schreibt: -

Der Anteil guter Architektur
am Gebauten in Bayern hat
sich binnen 20 Jahren deutlich
erhoht. Gleichzeitig wachsen
seither Gewerbegebiete. Was
dann entsteht, ist allerdings
unter aller Kritik. Einzelfdl-
le belegen lediglich, dass die
Verhiitung des Schlimmsten
offenbar schon das Maximum
des Erreichbaren ist.

Diese Bauten sehen nur auf
andere Art billig aus. Generell
zeigen Gewerbebauten volli-
ge Gleichgiiltigkeit gegeniiber
der Umgebung. Gibt es Archi-
tekturdetails, steigern sie nur
die Licherlichkeit des AuRe-
ren. Der erschlagende Ein-
druck der Schibigkeit setzt
sich im Inneren konsequent
fort. Besonders trostlos sind
die Bauten der Discounter
und Supermiérkte. Thre Bot-
schaft: alles spottbillig hier.

In Osterreich tut sich seit
einigen Jahren Erstaunliches.
Architektonisch lohnt der
Blick iiber die Grenze ohne-

Der Tiroler Architekt Daniel Fiigenschuh plante in Wiesing einen MPreis-Markt.
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hin.Was dort Architekten vor permirkte. Das Erfolgsrezept immer Filialen von MPreis.

zehn oder 20 Jahren wagten,

des Familienunternehmens

was sich mittlerweile bew~widerspricht allen Heilsleh-

wihrte, wird heute in Bayern
von der Bauzunft als Avant-
garde verkauft. Undenkbar
wiére in Deutschland zum
Beispiel, was sich Osterreich
im Jahr 2004 traute: Eine Su-
permarktkette vertrat das
Land als Bauherr auf der 9.
Architekturbiennale in Vene-
dig. Der Tiroler Marktfiihrer
MPreis betreibt rund 180 Su-

ren der Marketing-Gurus: An-
geblich braucht es ja zur Wie-
dererkennbarkeit einer Marke
unbedingt Gleichférmigkeit.
Das Gegenteil ist das Marken-
zeichen der Tiroler. Sie setzen
beiihren Filialen auf architek-
tonische Vielfalt und Qualitat.
Frei von Beliebigkeit oder Ste-
reotypie sind alle Bauten Uni-
kate und doch unverkennbar

Anfangs wurden die Tiro-
ler von der Konkurrenz be-
ldchelt; mittlerweile ist al-

len das Lachen vergangen

Zwischen Bregenz und Wier
entstehen immer mehr Filia-
len von Discountern und Le-
bensmittelketten, die mit fet-
ziger Architektur um Kunden
buhlen. Wohlgemerkt: Es sind
dieselben Unternehmen, die
Deutschland mit Verkaufsba-
racken zupflastern. (TT)



