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Einkaufs-Erlebnis

Wenn Architekten Superméarkte und Shopping Center gestalten

Uno Shopping Center bei Linz 180 arange Fahnen und ein ellipsenfSrmiges Objekt als prigende Merkmale

immobhilien

MPreis-Mirkte in Wattens,
Wonns, Weidsnbach (von oben)
JDen Kunden ein riumliches
Erfebiis biaten*

insgesamt 41.000 Quadratme-
ter Verkaufsfliche realisiert.
Bislang stellte sich der Fin-

kauf in groficn Zentren oder |
3 e

suchen, das Einkaufen neu zu
| inszenieren — vielfach in Ko-
| operation mit Architckuen.

Als Vorreiter

terile Hallen ohne viel

d
“Tageslicht, billige Fertigreil- |
materialien zur Innenausstat- |

tung, schmale und mit Procuk-
ten tiberladenc Ginge. Kein
Wander, dass der Kunde nach

& dem Einkauf maglichst schnell
i den Riickzug aus solchen

Zweckbauten antritt. ,Wer je-
doch das Gefiihl vermiteelt,

mehr zu bekommen als das ge- |

kaufte Produkt, also einen

emotionalen Wert wie das |

asthetische  Vergniigen am
Design oder das Gefithl, sich
in ciner privilegierten Umge-
bung aufzuhalen, macht aus
cinem Gelegenheitskiufer cinen
Stammkunden®, sagt der Ham-
burger Architekt André Poi-
tiers. Allmihlich folgen immer
mehr Betreiber von Super-
marktketten und Einkaufszen-
wren dieser Auffassung und ver-

auf dem Gebiet architekto-
nisch avancierter Supermiirkie
gilt in Osterreich dic Tiroler
Supermarktkette MPreis. Mit
einer unaufdringlichen, kon-
nen Architektur hat
ie Lebensmittelkette die Ein-
kaufslandschafc der Region
verindert. Seit 1992 beschif-
tigt MPreis fir scine mehr als
| 130 Fikialen i
bich! und Zi
Dutzend Tiroler Architckee
Die Architckrur dient als wich-
tiger Marketingfaktor: Je nach
Standort verschieden, soll das
| Design der Liden bieten, was
die Kunden wiinschen: [
Luft, entsp:
kommunik:
Die Herausforderung be-
steht darin, den Kunden ein
riumliches Erlebnis zu bieten®,
| sagr Hansjsrg Molk, Ge- P

immobilien

Markt mit Mehrwert

Handel. Immer 6fter werden Architekten engagiert, um kiihle Supermirkte
und Einkaufszentren in Erlebnisrdume zu verwandeln. Von Julia Heuberger

er Mann lief sich eini-

ges einfallen. Er be-
schaffte 180 Fahnen in lench-
tendem Orange, pro Stiick
zwilf Meter hoch und 1,20
Meter breit. Er veranlasste, dass
die Fahnen entlang einer 270
Meter messenden Fassade ver-
teilt wurden. Derart wiirde ein
sarchitektonisches Ganzes® ge-
formt, und es entstiinden ,,reiz-
volle Effekte, die Leichtigkeit
und Geschlossenheit vereinen®,
fand Helmfried Thalhammer,
Architekt der Delta Gruppe, die
bereits in Projekte wie das Wie-
ner Imax-Kino eingebunden
war. Zudem entwarf Thalham-
mer ein ellipsenférmiges und
an ein Ufo erinnerndes Kons-
trukt aus Textilfolie, das nun
auf sieben Stahlstiitzen thront.
Die Kreationen dienen nicht
etwa der Dekoration eines

immobilien

neuen Museums oder eines an-
deren Prestigebaus der Kunst-
szene. Es handelt sich um ein
Objekt, das kaum mit architek-
tonischem Charme assoziiert
wird: um ein Einkaufszentrum.
Das Uno Shopping Center in

Leonding bei Linz will demons-
trieren, dass Funktionsbauten
durchaus ansprechend gestal-
tet werden kénnen. In mehre-
ren Etappen, von denen die
nichste bis Friihjahr 2006 ab-
geschlossen sein soll, werden B

it und it vereinen'

Merkur-Markt an der Wiener Brilnner Strafe , Eine groBziigige und sthetische
Markiplatzatmosphéire schatfen, die Kunden zu ldngerer Verwsildauer einladt"

schiftsfithrer von MPreis. ,Su-
permirkre sind die am meisten
besuchten éffentlichen Raume,
esist alles andere als gleichgiil-
g, wie sie aussehen.* Im G-
gensatz zu den {iblichen, mit
Waren vollgestopften Bauten
wirken die MPreis-Super-
miirkte aufgeriume und iber-

durch cinen Vorhang aus Me-
tall. Ein schimmerndes Ge-
webe aus Edelstahl hlei

+Ein Triumph moderner Ar-
chitektur in durﬂlch rmdmo—
nellem ur-

ert das Innenleben. Architeke
Dominique Perault, als bislang
einziger pry auskindi-

teilte der britische Guardian®,
(,m\emsam mit Lhn Hadids
in Innsbruck

scher Architekr von MPreis en-
gagwn', vergleiche das Ein-
um mit einem Mu-

sichtlich. Die Riume sind
hiher und durch Fenster-
fliichen, meist iiber den Rega-
len, auch heller als iibliche Su-
permirkee. Die Ginge sind
breit, sodass kein Gedringe
entsteht. In hauseigenen Bis-
tros kiinnen sich die Kunden
wvom Einkauf erholen.

In Wattens schwebr der Su-
permarke als Glaskérper iiber
cinem Parkdeck, verhiillt nur

seum, in dem statt Kunstwer-
ken Waren ausgestellt werden.
Durch die Mertallregale blickt
der Kunde auf die Bergkulisse.

Marktplatzflair. Die Architek-
ten Rainer Kberl und Astrid
Tschapeller bauten fiir MPreis
im kleinen Ort Wenns einen
Glas-und-Beron-Bau, dessen
Fenster amébenhaft aus den

wurd: “der Markt von der EU
2004 zu den vierzig besten
Bauten Europas gekiire. Noch
extravaganter fiel der MPreis-
Entwurf der Architekren Erich
Wiacherer und Thomas Giener
aus. An den Ortseingang des
Stidechens WeiBenbach stell-
ten sie einen Markt, dessen
Schmalseite mit schwarzer Plas-
tikfolie iiberzogen ist. Der Bau
wurde von der Bevolkerung
zuerst zwar kontrovers disku-
tiert, inzwischen aber als eine

Winden geschnitten wurden. | Art Wahrzeichen akzepuert,

Seit vier Jahren setzt auch
Merkur auf modernes Design
seiner —vor allem frei stehen-
den - Supermrkte. Mirtler-
weile fiinfzehn Filialen wurden
it architects aus Wien
1., Wichtig ist es, eine

igige und dsthetische
Marlaplatzatmosphiire 7u schaf-
fen, die die Kunden zu lingerer
Verweildauer einldde®, meint
Merkur- Pressesprecherin Co-
rinna Tinkler. Ein Konzept, das
Merkur und Limit architects
vergangenes Jahr einen der
begehrtesten  Store-Design-
Preise einbrachte, den ,Inter-
national Innovation Award® in
der Kategorie Architekturinno-
vationen des Tnstitute of Store
Planners in New York.

in der Steiermark Filr den neu erGffneten und von Grazer Architekten gestaltetan

Eurospar-Markt in LeibnitZonng o fiterreichische Bauherrenpreis vergeben
‘Supermarkt wurde im Jahr

Der aufgrund innovativer
Architekwur primierte strah-
lend weifie Merkur-Marke an
der Wiener Briinner Strafie ist
ein Kubus mit abﬂemndeten
Ecken, dessen her:

er ins Auge springt und sich
von der Umgebung abhebt®,
sagt Sascha Niemann von
Limit architects, ,der Marke
rd damit zum Marketingfak-

§
= tor fiir das Unternehmen.”

Einladende Glasfront. Einen
nationalen, aber ebenso be-
gehrten Preis heimste Spar
Osterreich im vergangenen
Jahr fiir ¢inen nen erGffneten
Eurospar-Markr im steirischen
Leibnitz cin: den Osterreichi-
schen Bauherrenpreis. Das Ge-
biiude der Architekten Riegler
Riewe aus Graz soll den Besu-
cher durch eine die gesamte
Breite des Gebiudes einnch-
mende Glasfront zum Eintre-
ten auffordern. Die Strukwur
der Industriehallenkonstruk-
tion in einheitlichem Raster
unterstreicht die riumliche
Funktionalitit. Ein grofiflichi-
ges Vordach spanne sich von
der F:usude zum Parkplatz und

berdacht die 5

Kennzeichen ein gewaltiges
Vordach ist, unter dem die
Parkpliitze fiir Kunden unter-
gebracht sind. Die konzeptio-
nelle Klammer stellt - sowohl
im Inneren als auch aufien — die
Farhgestaltung mit den Mer-
kur-Farben G

dl;
streifen und Symbole iiber den
Regalen kennzeichnen cin-
zelne Warengruppen und sol-
len den Kunden bei der schnel-
leren Orientierung behilflich
sein. , Ziel des Marktes ist, dass

In Zukunft sollen nicht nur
neu errichtete Filialen, sondern
sukzessive auch die rund 1400
bereits bestehenden Standorte
nach Kriterien moderner Ar-
chitektur gestalter werden.
Wie Merkur oder MPreis misst
auch Spar der Gestaltung der
Innenriume wesentliche Be-
deutung bei: Gemeinsam mit
dem Londoner Design-Bera-
ngsunternehmen JHP wurde
ein neues Konzept fiir alle In-
terspar-Hypermiirkee ausg:ar—
heitet.



