SonntagsZeitung 16, Dezember 2007 ‘

DESIGN 91

VON MARTINA BORTOLANI

Architektonischer Sexappeal als
bauliche Hiille von Thunfischdo-
sen und Bierflaschen im Sechser-
pack gehort — auch wenn Daniel
Libeskind momentan fiir die Mig-
ros baut — nicht zum Standard
hiesiger Discounter. Wer hinge-
gen in den Winterferien in un-
serem Nachbarland Osterreich
bei der Supermarktkette MPreis
einkauft, tut dies in Beton- und
Stahlskulpturen, die an Ken-
Adams gestylte James-Bond-Ku-
lissen erinnern. Mpreis-Liden
sind architektonisch so avanciert,
dass das Stilmagazin «Wallpaper»
etwa den MPreis-Supermarkt im
tirolerischen Wenns als «serious-
ly sexy» bezeichnete.

Ein Liebesgedicht von Villon
auf dem Feinkostpapier

Wihrend bei Aldi, Spar und Den-
ner die Wiedererkennbarkeit der
Marke mit der formalen Gleich-
schaltung der Filialen erreicht
wird, geht MPreis den umgekehr-
ten Weg. «Unser Markenzeichen
ist die Vielfalt der architekto-
nischen Formensprache», sagt
Hansjorg M6lk, Chef in dritter
Generation. Zusammen mit Ar-
chitektenteams konzipiert MPreis
seine Markte von Salzburg bis
Kérnten jedes Mal neu und an-
ders. Beim Discounter mit insge-
samt 145 Filialen in Osterreich
kauft man seinen Orangensaft
nicht selten vor einer atemberau-
benden Bergkulisse. Oder blickt
inder Warteschlange vor der Kas-

se m eme Felsschlucht hmunter

Einladender [.aden

Die ésterreichische Supermarktkette MPreis begeistert mit ihrer Architektur Kunden und Kritiker

Beim Tiroler Discounter, der 1920

in Innsbruck mit einem kleinen
Viaduktladen fiir Schweinefett

begonnen hatte, geh6rt die ambi-
tionierte Architektur zum Kon-
zept. Seit Mitte der Achtzigerjah-
re hat sich das von Molks Gross-
mutter Therese gegriindete Ge-
schéft kontinuierlich moderni-
siert und das Phinomen Lebens-
mittelmarkt konzeptionell neu
gefasst.

Architektonisch anspruchsvoll
gestaltete Nahversorger schaffen

.. nicht nur Identitét fiir die Men-
'schen und d1e Reg:ohl_sondernﬂ:-‘-ﬂ

sollen auch «Blicke auf sich Zie-

- hen und mit Nachhaltlgkeﬂ uber— :

zeugen», sagt Molk. So soll sich
nicht nur ein {iberspanntes Glas-

-dach ideal in die Landschaft ein-

fiigen, sondern auch der in der
Region produzierte Bio-Kase im

Regal stehen. Mit rund 4000 An-
gestellten gehGrt MPreis zu den

fiinf grossten Arbeitgebern in der

Region Tirol, der Frauenanteil

liegt bei 84 Prozent. Der nach-

haltig wirtschaftende Discounter

gilt (Befragung 2005) als «einer

der beliebtesten Arbelt eber» i
und erzielt einen’ BruttOJahr ES=4

‘umsatz von rund 460' Millionen

Euro.

Fiir MPreis regnet es dank visi-
ondren Ideen einen Preis nach
dem anderen: 2003 den Maecenas-
Kunstpreis fiir bedrucktes Fein-
kostpapier (man liest ein Liebesge-
dicht von PFrancois Villon, wih-

rend man das Brot auspackt); 2004
 bestimmte die Kuratorin Martha
Schreieck MPreis als Beitrag zur

renommierten Architekturbienna-

le in Venedig. 2006 bekam der

N'ahversorger fiir den Supermarkt
in Wenns (Architekten: Astrid

r und Rainer Koberl)

Fiir «Wallpaper»
«seriosly sexy»:
Die Ldden von
MPreis in Telfs.
(L. und oben r.),
Wenns (Mitte r.)
und Solden
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den angesehenen «Preis fiir neues
Bauen in den Alpen». Mit mehr als
zwanzig Architekten aus Tirol hat
das Unternehmen bereits zusam-
mengearbeitet, ein einziges Mal
bisher mit einem ausldndischen
Topshot, mit dem Pariser Archi-
tekten Dominique Perrault, der ei-
ne 370-Quadratmeter grosse, hell
erleuchtete, verglaste Halle ins Ti-
roler Unterinntal baute, Ziemlich
sexy fiir einen Supermarkt!
Hansjérg Molk betreut jedes

Projekt personlich und reist mit
- handverlesenen Teams an gnkg 45
“MPre:s» ‘

Standorte um die Bauvogaben zu

besprechen. Georg Stendl, ein
Innsbrucker Architekt, der schon
fiinf Filialen realisierte, sagt iiber
den ambitionierten Bauherrn.
«Architektur ist bei MPreis Chef-
sache, und trotzdem rdumt er uns
alle moglichen Freiheiten in der

- Umsetzung ein.» Vorgegeben

seien bei jeder neuen Filiale je-
weils nur vier Elemente: Flache,
Funktion, Kosten und der rote
Logo-Wiirfel. Was dabei heraus-
kommt, adelte das englische
«Wallpaper»: «Es gibt Supermiirk-
te, super Mar,lgte uncL es, g:bt
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