


Handel als Kulturleistung

Ein Architekturbereich, in dem das
Bauen und seine Qualititen noch mehr
an der Quote gemessen werden als im
Tourismus, ist der Handel. Filialen von
Handelsketten werden heute iiber
Nacht auf- und zugesperrt, je nach
Umsatzentwicklung, Uber die gesell-
schaftlichen Konsequenzen fehlender
Nahversorgung denken nur Biirger-
meister, nicht aber die Handelsketten
nach. In den vielen entlegenen Tal-
schaften Tirols ist dieses Problem be-
sonders virulent. Dass man aber auch
aus der Not eine Tugend machen kann,
beweist die einzige Lebensmittelhan-
delskette Osterreichs, die noch in Fa-
milienbesitz (Fam. Malk) steht. Die
MPREIS-Mirkte in Tirol haben in den
vergangenen Jahren eindrucksvoll be-
wiesen, dass auch an scheinbar weniger
umsatzirachtigen Standorten funktio-
nierende Lebensmittelmarkte entwi-
ckelt werden kénnen. Dafiir braucht es
aber Geduld, Uberzeugung und den
langen Investitionsatem eines soliden
Privatunternchmens — Eigenschaften,
die sich kein Konzern ,leisten® waill.
MPREIS zeigt auch, dass diese Markte
sogar mit kulturellem Anspruch ge-
staltet werden konnen — das ambitio-
nierte Architekturprogramm hat mitt-

lerweile grofle internationale Reputa-
ton erlangt und ist in der globalen
Architekturgemeinde ein Qualititsbe-

riff. MPREIS entwickelt gleicherma-
Een mit Tiroler wie internationalen Ar-
chitekten Standorte anhand einiger
firmentypischer Grundelemente (of-
fene Garagen unter den Markten, inte-
grierte Cafés als Dorfplatzersatz) von
Ort zu Ort neu. Eines der neuesten
Beispiele ist der Standort Solden im
Otztal. Solden ist mit seinem Glet-
scherskigebiet eines der Epizentren der
osterreichischen Tourismusindustrie —
gleichzeitig liegt es aber auch in einem
der langsten Seitentaler des Inntals und
weist eine extreme Bevolkerungssitua-
tion mit wenigen ansissigen Einheimi-
schen und zahllosen Saisoniers, Gast-
arbeitern und natiirlich Gisten auf.
Die Offnung der Wirtschaft in diesem
Tal fiir auswartige Investoren ist ange-
sichts der traditionellen Struktur in
der Hand weniger Clans fast schon ein
politisches Problem. So ging die Initia-
tive fiir den MPREIS-Markt Solden
vom Birgermeister aus, nicht von der
Handelskette. Die Verfiigharkeit einer
glinstigen und qualititsvollen Ein-
kaufsmoglichkeit fiir die lokale Bevél-
kerung, die bisher auf kleine, hoch-
preisige Liden in lokalem Besitz
angewiesen war, geriet so fast zum De-

mokratisierungsprojekt.  Eines der
knappsten Giiter in Tiroler Talschaften
ist naturgemifl der Baugrund, und so
konnte der Biirgermeister auch nur ein
fast unbebaubares Landstiick auf einer
Felsklippe zwischen Bundesstrafie und
der Schlucht der Otztaler Ache zur
Verfiigung stellen. Die ambivalente
Soziologie des Tals, die ungewissen
Umsatzaussichten und die hohen Ent-
wicklungskosten des Standorts hitten
zweifellos jede andere Handelskette
davon abgeschreckt, hier zu investie-
ren — nicht so MPREIS. Gemeinsam
mit dem Architekten Raimund Rainer
baute man ein spektakulires Objekt
mit auskragender Terrasse iuber der
Schlucht, die als Verlingerung des Ca-
fés im Inneren dient. Dem Architekten
war es auch sonst ein Anliegen, auf den
Ort zu reagieren — was beim Handel
wegen des ,Ablenkungsfaktors” eher
die Ausnahme als die Regel ist — und
entwarf Ausblicke in das Tal und auf
die nebenan ebenfalls von ihm errich-
teten Gebaude der lokalen Einsatzzen-
tralen. Eine Betonwand zeigt Off-
nungen in Form eines Schriftzugs, der
die Hohenlage des Orts (1400 m) an-
gibt. Dieses Projekt zeigt beispielhaft,
dass sich soziale, kulturelle und wirt-
schaftliche Erwartungen an Standorte
des Handels bei verantwortungsbe-

Modernisiert und véllig new errichtet wurde das Congress Igls, der kleine Bruder des Innsbrucker Kongresszentrums in Innenstadtlage.

Congress Igls, smaller brother of Innsbruck Congress Centre, has been rebuilt and modernized.
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unterschiedlicher Gréfie.

Ein Naturerlebnis mit perfekter Berglulisse bictet dev Glaspavillon des Congess Igls fiir Meetings

T Epe

With its superb mountain backdrop, the glass pavilion of Congress Igls provides an ideal venue for

meetings of various sizes.

wusstem Planen der Bauherren und
Architekten gleichermafien erfiillen
lassen.

Wellness und Zeitgeist

Zuriick zum Tourismus, der in Tirol
einen groflen Teil der Bauaktivititen
trigt. Zwei Hotels im Auflerfern zei-
gen beispielhaft die verschiedenen
Wege, die man in dieser Branche geht.
Denn sie sind auf ganz unterschied-
liche Zielgruppen ausgerichtet, die
man jeweils mit mafigeschneiderten
Marketingkonzepten ansprechen will.
Das Mobr Life Resort in Lermoos nutzt
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seine spektakulire Lage direkt gegen-
iiber den dramatischen Winden der
Zugspitze, um seinen vorwiegend gut
situierten grofistidtischen Gisten aus
den nahen Ballungsriumen Entspan-
nung auf héchstem Niveau zu bieten.
Ausgedehnte und luxurise Wellness-
bereiche sind ebenso Teil dieses Kon-
zepts wie die grofiziigige moblierte
Terrasse, die das lokale Haupt-Asset,
das Zugspitzpanorama, gebithrend in
Szene setzt. Die Sprache gediegener
Materialien und groflziigiger Raum-
wirkungen setzt sich in den Lounges
und einzelnen Zimmern fort.

Ganz anders geht es im ,Cube“ in
Biberwier zu. Der ,Wirfel folgt

einem Architekturkonzept, das ei

direkte Umsetzung eines konkret

Spartenprogramms ist. Junge Leuw

die vor allem Sport betreiben und Pa

ties feiern wollen, reprisentieren e

nicht unbetrichtliches Marktsegme

im Tourismus. Dieses Publikum kar

man mit Fiinfsterne-Wellnesstempe

natiirlich kaum erreichen. So en

wickelte das osterreichisch-Schweiz

Planungsbiiro NOVARON, ein
Prototyp fiir ein simples Atriumhav
das von Galerien aus die spartanische
Zimmer mit groflem Vorraum zur Ve
stauung von Snowboards oder Mou
tainbikes erschliefit. Diese baulicl
Simplizitit ist jedoch von gestalt
rischer Raffinesse veredelt: Die Lay
benginge rund um die gebiudehol
zentrale Halle ist mit Rampen e

schlossen und suggeriert damit Dyn:
mik. Die Zimmertronten an den Gal,
rien sind in opakem und buntem Gl
ausgefiihrt, sodass sich dahinter Si
houetten von Personen und Gerit at
zeichnen und die Aulenfassade ist he
mogen 1n silbrig schimmernde
Kunststoff gehalten. So werden nicl
nur spacige Images bedient, sonder
auch neue Nutzungsformen gescha:
fen. Das zeigt sich vor allem in der ri¢
sigen Lounge, die in der Innenhalle d
gesamte Erdgeschofizone einnimn
und mit Bars, Screens, Abhing-M¢
beln und Dancefloors auf Dauerparty
Betrieb ausgelegt ist. Dieser durchat
erfolgreiche neue Hoteltyp wurd
erstmals am Kirntner Nassfeld errict
tet und wird nun in Serie von de
Vorarlberger Planern Baumschlager «
Eberle ausgefiihrt.

Die aktuellen Tiroler Architekturent
wicklungen zeigen vor allem eine;
Selbst in hochgradig von Mark:
forschung, Kommunikationsdesigr
Mediendramaturgie und Marketin
beherrschten Baubereichen wie der
Tourismus und dem Handel kommt e
bei allen Uniformierungstendenze
durch angebliche Markterforderniss
immer noch auf Kreativitit und Indi
vidualitdt an. Innovation entsteht we
niger durch das kritiklose Bediene
von Sehnstichten und Wiinschen, son
dern eher durch das Aufspiiren vor
Marktnischen und technischen Opti
mierungen sowie durch gesellschaft
lich und okologisch verantwortungs
volles Planen auf lange Sicht
Nachhaltigkeit ist eines der Kriteries
von Architektur als kultureller Leis
tung — und es gibt sowohl Bauherre
als auch Architekten im Land, die da
einlésen kénnen und wollen.




