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Wersrtei] Wumimer gire: Gute Archirefinr e taner
Forurser] Nummar seoei; Giete Aveldlekbicr ist

mur was fiirs duge.

Fiwarier] Wummer drer- Guie Avchiteltur ist vor
allern win Deiilrnal fity den Arclutelben,

[y, asallesstimmt zwar niche, hilt sich aber hart-
nickig, wie gin Blick muf jecdes x-beliehige
[ | asterreichisele Gewerbegebiet zeigt: Selbet
,;)- wenn man das Kriterium der Asthetik auflen

Y yor lisst, sind die mebsten Firmengebdude
identitiitslos und eclitllen oft nicht einmal die mindes-
ten Funktionalithisanspriche, Denn die Eingellung
vigler aterreichischer Unternehmer und Topmanager
a1 Architektur ist immer noch von falschen Khischees
geprigt. Sowelt die schiechte Nachricht.

e gute Nachricht ist, dass sich an diesen Miss-
stiinden alkmiihlich etwas indert. Und swar nicht nar
bl internationalen Konzernen oder bel jenen Unter-
nehirmven, deren Elgenolimer cine pershaliche Afinitit
0t Kurst — ergo such Architelour —an den Tag legen,
sandern such bei knallhart kalkulierenden Geschiifis-
beuten. Denn gute Architeltur rechnet sich — in jeder
Hinsicht: Sie wirkt nach oufien als Werbetriges, opti-
miert {nterne Arbeitsabliufe und dient obencdrein ok
unbezahlbarer Stimmungsmacher innerhalb des Be-

Welche Wirkung dabei jewells im Vordergrund
steht, hiingt von den Fielsetzungen des Unterneh-
mens ab, Die einen entscheiden sich fiir , Architekiur
mit Signatur®, alss fir das Engagement eines
bertihmten Architekten, der sich gar nicht besonders
fitr seinen Auftmaggeber oder dessen Bediirfnmse in-
feressieren miss, sopdern allein mit seinem Namen
fiir (ausreichend) gute Qualitit birgt und eipen Ab-
glane seines Buhims onch auf das jeweilige Firmenge-
bwde follen Hsst. Andere wiederum fokussieren anf
die Innenwirkung — der deutsche Unternehmenche-
rater Gerd Gerken spricht hier von einer . Architek-
tur der Gefithle® =, die kel den Mitarbeitern die Mo-
tivation steigern, aber auch Arbestsabliufe optimbe-
ren sall, Welches Ziel auch immer anpepeilt wird:
Corposate Architecture ist — ebenso wie Corpomie
Design und Corporate Behaviour - ein wesentlicher
Bestandteil peder Corporate [dentity (CIL Und die ist
in Zeten weltweiter Standardisierung eine Notwen-
digheit im Uberebenskampf.

Schriige Schileife. . Fur uns st der Tower gebaute
CI*, konstatiert Gottfried Wanitschek, Vorstands-
matglied der Uniga Versicherungen AG. |, Gerade fir
ein Dienstlcistungsunternelmen chne gegenstind]s-
chies Progdukt ist der Firmensitz ein greifbares Edeb-
nis und splegelt das Seltstverstindnm des Unternch-
mens nach anden wider ® Im konkreten Fall die Mor-
kenwerte  (fenheit, Flexibilitht, Dynamdk und
Fukunfisorientierung, die Architekt Heine Neu- b
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mann am Wiener Donaukanal #u slhem imposniern
Tarm stilisbert bt In der Grundform nimmt das
schriige, futuristische Gebiinde den Schlsifenschwung
des Unigga-Logos and, allerdings haben die innerbe-
trichlichen Aspekte natlidich xumindest denselben
Stellenwert wie die Aulienwirkung®, betont Wanit-
schek, ., Was niitzt mir das schimste Gebdude, wenn
e micht fonktoniert:™

Wieil im Uniga Tower, erdffnet 2004, erstmals alle
zentralen Arbeitsplitze des Unternehmens an einem
Standort veremi singd, s1eht eime ..O]Nn%gpﬂct-stl'l.lk-
tur® im Vordergrund, , Das war fiir die Entwicklung
einer gemeinsamen Kultur aller Mitrbeiter aus den
unterschiedlichen Vorgiingergesellschaften ein ganz
wesentlicher Faktor", so Wanitschek. Auch die Yor-
atnndsbiiros haben bei uns keine Tiiren, Und ebenso
weltig, wie wir uns imtern hinter dicken Polstertiiren
verstecken kéinnen, wollen wir uns der Offentlichkeit
hinter bewachten Eingangstitren verschliefien ™ Das
erklirt, waruwm das gesamte Erdgeschofl als dffenidi-
chir Rnum konsipiert Bo: mit einem Fitnesscenter, ei-
nies Bank, einem Coffec-Shop und einem Mitarbeiter-
Restaurant = alles Binrichiungen, die jedem Besucher
offen stehen, Wanitschek: , Mit dem Restanrant Pla-
tirem Vienns haben wir anBerdem eine der begehr-
testen Event Locations der Seadt — damit ist der Uniga
Tower nicht our 2v einem weiteren 'Wahrzeichen,
soniclern auch @i einem neuen Jhot spot’ im gesell-
schaftlichen Leben Wiens geworden.™

Super Mirkte. Al gewellschaftlichen Treffpunki
sehen sich auch die westdsterreichischen MPreis-
Mirkte: Die in den Shop-Bereich emngebundenen
wHaguette" -Cafes sollen eine kommunikative Licke
schbiefen, die durch das Aussterben der Mabversor-
ger entstanden it Die Hermusforderung besteht
darin, dem Konden nicht nur eine grode Produkt-
vielfalt und ein gutes Preis-Leistungs-Verhiltnis zu
bieten, sondern musitzlich noch kommunikative Er-
lebnisse in einer Architektur zum Wehlfthlen™, er-
Kliirt MPreis-Pressesprecherin Ingrid Huter die Fir-
menbestrebungen nach Mehrwert im Alltag®, Soll
heifber: Lichtdurchilutete, moderne Architekor,
Marktplatzatmosphiine und reichlich Bewegungsfrei-
heir sollen aus dem ,Albtapsritual Einkawfen® ein er-
freuliches Event machen.

s Gebiude darf natiirleh nbeht zum Eoltobjel
verkommen, sondern muss funktional bleiben®,
schriinkt Huter ein, doch ein bisschen Avantgarde
hier und etwas Futurismus da werden keineswegs als
stirend emplunden. Schiiefflich seten Sopermdirkte
die= metstbesuchien Gffentiichen Riume, wie MPreis-
Eigenulimer Honsjorg Malk gerne betont, und es sei
daher nicht gleichgiltg, wie se aussehen. Nebenbei:
s ist der provaten Freundschaft des Firmengriinders
mit dem Architekten Heinz Planatscher s verdan-
ken, doss die MPress-Miidkoe heate so susseben, wie
sie atmgelsen: peder anders

Dienn im Gegensatz zu den meisten Mithewerbern
setzt das Tiroder Unternehmen nbeht sl einbeiliche
Farben und Formen, um die Wiedererkennbarkeit
der Marke 2u gewdhrieisten, sondern punktet mit ar-
chitektonischer Vielfaly _]udv:[ der 134 MPreis-Mirk-
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te trigt die Handschrift ,scines® Anchitckien, Ge-
medasun ist lhnen allen nur der innovative, offene
Charakter und die harmonische Eingliederung in die
durch Transit, Tourismus und Lederhosenarchitek-
tur gequdlie Tiroler Lamdschaft. |, Bisher haben wir
milt mehr als 30 Architeklen susammengearbeitet™,
erziblt Hutes, ,und mittlerweile fragen schon viele
et wins an, ob sie filr uns planen diirfen.” Dos Er-
scheinungsbild sei jedenfills ein wechtiger Teil der
Murke MPrems geworden, und nian merke die Akoep-
tamz unel Wertschitzung in der Bevilkerung 2um Bei-
speel daran, dass uns Kunden erzihlen, sie witrden
nie im Jogginguneug bei uns einkaafen™,

Coaler Wein. Aoch Erwin Sabathi, Winzer n der
Stedstedermark, hat den Eindnick, dass durch den ar-
chitektonisch ansprochivollen Meuban seines Wein
kellers der Respeler der Kunden ver unserem Pro-
dukn gestiegen® ist. ,, Wir Iatten vorher keinen klas-
gischen Vorzeigebetrieh und haben houptsichlich
iiber den Handel verkauft”, berichiet der Weinbaues.
ezt dst clas ganz onders: Die Medienberichterstat-
tung nach der Fertigstellung hat unseren Belannt-
heitsgrad sprunghaft erhdht. Viele Kumden kommen
nun varbei, am sich das Gebiiude anzusehen, und
leaufen dann avch Wemn * Allein der Ab-Hof-Verkauf
s seit Eridfinung des neven Kellers 2004 am 400 Pro-
zent atigestiegen:  Heute produzieren wic doppelt so
viel Wein, als wir urspringlich geplant hatten,™

Finer der Griinde fir den Erfolg des Sabathi-Mo-
dells lbegt sicheslich darin, dass der Architekt auch ein
Freund der Familie ist, der das Unternehimen bercits
seit vielen Jahren kennt und auch als Werbefachmann
betrewt, 50 kommt alles aus ciner Hand, und well
Igor Skace] genaw weilh, wis fOr uns els Weinprodu-
zenten wichtig ist, kannten wir Fehler von Anfang an
ausschalten,* Allerdings haben sich die drea Sabathi-
Brisder ach selbst intensiv mit dem Projekt beschif-
tigt, indem sie fiir jeden eanzelnen Ravem ein Bauman-
forderungspoofil erstellten und dieses drei Jahee lang
immes wieder Oberarbeiteten, che 2003 mit dem
Neabau begonnen wurnde.

Obwohl zwed Dirittel des Betriches unterindisch lze-
gen und samit file den Besucher auf den erszen Blick
umaichtbar sind, hot sich filr Sabathi nbe die Frage ge-
stellt, ob man auf einen Planungsexperten verzichten
kinate: ,leh bin prinzipicl] dafiix, einen Architekten
einzubinden, wenn man etwas baut, und =& es nur ei-
me (Garage. Wes dieser Bau viellerct mehr gekostet
hat als ein billigerer, hat sich jedenfalls schon melhr-
fach bezshly gemacht. Damit hat sich eine Marke Sa-
bathi entwickelt, die man nun aicht mehr nur mit gu-
tem Wein, sondern auch mit besonderer Architekiur
verbindes. ™

Welte Perspoktive, Im Gegensarz zum unterirdi-
schen Sabathi=-Weinkelles thront der Firmensitz des
Grofbildproduzenten Trevision weithin sichtbar ne-
e der Autobahn A3 Richtung Bisenstadt. ,,Unvor-
beischaubar® steht in Riesealettern auf der Frontan-
sicht, und disser Werbeslogan trifft in jeder Hinucht
Fiz: Dije 2002 :|'uq'ri_g pestellie Fentrale 1 Grofthoflein
selbwy ist ebenso sehr ein Blickfang wie die grofiiichi-
gen Transparente wikd Fassadenbespannungen sus  p

| Trevision., Grmod.Bild. Technik,
Architelten: QuerkrafL
Bauzeit: 2oav=2002
Ausgereichnel mit dem
dnterreichischen
Bauhenenprels 2000,
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Kunststoll, die Trevision [@r seine Eunden [ertigt.
wider Meuban hat die bisher aréilae Investition in un-
serer Entwicklung darpestellt, Berichiet Martin
Wiksturnn, Firmenelef in sweiter Generation, |, [Da-
her sollle altes mdgliclsr optimal pestalter werden,
Die Funkoeaalige des Gebiiudes stand dabei zn
oberster $telle, denn wirsind cin Prichzktionsbeteich,
util eaneffienter AbSof der Produktionschrise i
fie ues o wichtiger wictschafilicher Fakrar,

Dras se1z1 allerdings voraus, das der Planer sich mit
den Produbionsblinfen vertraut macht - cine Sedlst-
wvesstiimdlichkeit, sollte man meinen. 15t es 2ber nich,
wic Wikiurna anhand der Angebate von den auf In-
dustriegeliude spezialisierten Baumistern festsaellen
musste; ,Die engagienten Architekeen waren die Ers-
ten, die danach gefragt haben, was wir genan machen
und welche Bedingungen o5 zu erfillen gibr.

Diese Hermngehensweise gab den Ausschilag ro-
spektive den Zuschlag an das funge Architehienteam
Queeriaratt, Und siche da; Plitzlich cesehion der ug-
spritghiche Plan der Geschiiftsfihrung, cine Produk-
tiemshalle wed wwei vorgelagerte Biiroblicke mi o
richten, nicht mehr als die optimale Lisung, Jakab
Draakl von Quethalt erinnert sich: , Bei der Analyse
der Arvbeitsprozesse hat sich herausgestellt, dass in
den Blres koum Verwaltungstitigkeiten versiclne
werden, sondern dass dort Mitasbezter sitzen, die die
Grofbalddrucke am PC bearbeiten. Deslalhs haben
wir vargeschlagen, innersten $tock verglaste Biiros an
die lange Produktionshalle ansuschlieBen, 5o kann
jetzt jeder aus der Vagelperspekrive hesns verfolgen,
wis anten aus den Maschinen komme — umd gegebe-
nenfalls sofort cingreifen,

D imnere Transpasens™ spiegelt laut Wikor-
na auch das Verkdlinis zu unseren Mitarbeitern und
Runden® wider, une |, bei bestimsuten Kunden-
schichien bringt uns das newe Gebdude cinen deutli-
chen Startvarteil, weil wiser infleres Erscheinungs-
bild etwas Bber die Qualitic unserer Asbeit aussagr™.
Architeks Dkl ergiine; ,Ich verstehe nieht, warom
soviele Umternchmen bmmer noch darauf vecsichten,
dieses Instrument cinzusetzen. Keine Firma, die -
was aul sich Jilt, wird thren leitenden Angestellien,
1 :Ilitﬁﬂ cinmal etnem einfachen Aufbendienstmizar-
beiter nur cinen rostigen Skoda aur Verfioung stel-
len. Immerhin symbelisiert der Wagen neben dor
Wenschitiung fir den Falrer auch ein Aushinge-
schilid des Unternehmens, Aber abwoll diz Spanne
awischen einem neeen Fanfer-BMW und einem al-
ten Skoda viel grider B0 ake die pwischen guter Ar-
chitekiur und isgendwelchem Direct:, der auf dic gei-
ne Wiese geatellt wird, messen vicle Unternehmey
iliren Fabraeugen effentar profiere Bedeutung beials
ithrem Firmensitz,

Bunte Logos, Xumindest die grofien Handelsker-
ten haben aber ieewischen erkanne, dass das Konsu-
menlenange nicht nur mitisst, sendern aweh mitkaaft
und mem o Geldasgeben animiert wesden will, =
Schmecklose Schachteln - se1 es das Supermarlrge-
e selbsty sei es ddie schnell aufgesizpelte Wase —
kihneren sich mur noch Diskonter leisten, Alle anderen
transparticren ihr Selbar- und Welthild mur auch ar-
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®m Merkur Warenhandels Gmbi
Architekten: Limil
Ausgezeichnel mit derm
Imtemitianal Innovation
Sward 2005 des Institule

af Stre Planners, Kow York,

chitekronisch, allerdings selten gane so feigeistig und
distanziert von Logos wie MPreis, ) "

Dot Bewe=Konmern beschreitet bedspielswitse wwel
Wege Bei der Marke Billa wird masav auf Farben
vnd Loge pesetet — am Floghafen Wien-Schwechat
wird dic auffallende, bangacfomige Architekiur
durch unmissverstindliches Gelb-Fot vingegrenst,
im miederisterseichischen Wiollersdor!  prangt ein
iiberdimensionales Billa-Sackerl ber demn Markiein-
gang. Bei Merkur geht man subtiler von | Merkor
steht fiir Frische ved hichste Qualitat, ued diese
Fernkampeteny transperticren wir mit unserer C1
wrd Architekiur an den Kuwben', erklivt Manfred
Denner, Vorstand der Merkur Warenhandels AG.
WJDfie Grondfarben Grin ued Weil vermitteln Friscle
und chen damit verbundenen Hygienefakior im Le-
bensmittelbereich, Die Architektur in Form eines
weiften Glaskubus mit weit swstadendem Vordach
visualisiert Inaovatien wid spicgelt den Fakier Qua- |
litat wicler.™

Seit 2005 setzn Merkur dicses holistische Ronzept
i, das it dem Wierer Architekiurbire Limit ent-
wickelt wurde. Dabet hatte die Form der Funkuion zu
folpen — Denier:  Einkaufen mus genusvoll, cin-
fach, pemiitlich, rasch, barmereine: und dbersichtlich
sein.* Dieshalh plicdert sich der Verkaufraum nun in
wwei etwa geich grofle Bereiche, cinen emotzonalen

wnd inen rationaler. Tm emetionalen Te:l fadensich |

alle Frischeprodukie und Feinkestabteilungen sowie
remporire Bavern= and Regronalstinde; der rationz-
e Bereich umiasst das Non-Food-Sortiment wnd die
Tiefkahtprodukoe.  J[Das Ronsequent  umgesexe
Corparate Desipn und die domin einhergehende ar-
chitekronische Sprache enseugen cinen hohen Wie-
derersennungswert 8 der Markenwirksambeir”, w0
Drenner. Bestingt werde dies ,awch durch betriehs-

wirtsehaltliche Erfolge, insbesonders o allen Fri- |

selebereichen™.

Vergdnglicher Ruhm. Da frewt sich das Kael-
mannshers, doch Geld allein macht bekannttich nicht
glileklicl, wnd dey Ruhm ist eine voluile Angelegen-
heeit: Vorab lisst sich schwer sagen, wer thn cinheime-
seq wird, Der Auftraggeber? Dey Architekt? Oder gas
das Gebawde selbat? Ther Media Tower vis-i-vis vom
Schwedenplanz zum Beispiel posaunt weder der
Mamen seines Bavherrn (Generali) noch den seines
Hauptricters {Mews=Verlag), noch den seines Archi-
pedotens (Fledleing in die Welt hinaus,

Selbet azchitekionische Wahregichen wic das
Chrysber Building in Mew York sted Rein Garant fir
Aneshenmung durch die Nachwel. Zwar kann sich
der Automebilkonzern bis heute diber ein werbe-
wirksames Gebdiude (das ihm Fngst nicht mche
gehart) frewen. For den Anchitekren William van
Alet, der das unverwechselbare Art-dico-Gebdude
it der markanten Spitze aus rostfrezen Stabliszen
awischen 19238 wed 1930 errichtele, entpuppte sich

sein grodber Wt jodech als Eigentor: Weil der Bau-
herr, Walter B Chrysler, ihn verdichtigte, Beste-
chungsgelder ingenonumen au b, bebarn van Alen
kein Honerar, sein Ruf war nuiniert, seine Karriere be-
enclet. Seviel zum Virurteil Nummer doe. )
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